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KATA PENGANTAR 

 

 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

 

Alhamdulillah, puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan limpahan 

rahmat, nikmat dan berkah kepada kita semua, khususnya segenap panitia sehingga buku 

abstrak ini selesai disusun. Sholawat dan salam kita haturkan kepada junjungan kita, Nabi 

Muhammad SAW yang telah memberi suri tauladan, sehingga kita semua tercerahkan 

sampai dengan saat ini. Terima kasih kami ucapkan kepada segenap para peserta dan 

kontributor yang telah berpartisipasi untuk menghasilkan karya-karya luar biasa dan 

berkenan mempresentasikannya dalam acara The Fifth BENEFECIUM tahun 2022 

dengan tema “Building Digital Transformation Towards Business Sustainability Post 

Pandemic Period”. 

 

Acara seminar ini terlaksana dengan baik karena semakin berkembangnya teknologi 

sehingga banyak perusahaan yang bertransformasi secara digital. Pelaku bisnis di segala 

level harus dapat beradaptasi dengan perkembangan ini untuk dapat bertahan dalam 

bisnisnya dibawah tekanan lingkungan yang sangat cepat berubah. BENEFECIUM ini 

merupakan sebuah forum diseminasi hasil kajian yang mengarah pada pokok 

permasalahan ide tersebut. Harapannya hasil kajian ini tentunya tidak berhenti sampai 

pada diseminasi, tetapi mendorong ke langkah yang lebih aplikatif. 

 

Akhir kata, selamat membaca... 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

 

Magelang, 8 Juni 2022 
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