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RINGKASAN 

 

Di dalam aktivitas perusahaan CV Damay Raya melakukan sebuah 

pemantauan (monitoring) terhadap marketing, dan juga melihat aktivitas yang telah 

diikuti serta melakukan evaluasi. Di dalam monitoring marketing masih dilakukan 

dengan secara manual sehingga membutuhkan waktu yang lama dalam pengecekan 

aktivitas. Maka dari itu penulis melakukan penelitian dengan tujuan membangun 

sistem informasi monitoring marketing untuk merubah aktivitas yang dilakukan 

secara manual menjadi terkomputerisasi. Dalam penelitian ini untuk pengambilan 

sumber data primer penulis menggunakan metode wawancara dan observasi. 

Penelitian yang dilakukan menghasilkan sebuah perancangan Sistem informasi 

monitoring marketing berbasis web bermanfaat dalam melakukan monitoring dan 

mempermudah dalam membuat laporan harian atau bulanan serta bisa 

mengevaluasi setiap kegiatan yang berjalan. 
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ABSTRACT 

 

In the company's activities, CV Damay Raya monitors marketing and looks 

at the activities that have been followed, and evaluates them. Marketing monitoring 

is still done manually, so it takes a long time to check activities. Therefore the 

authors conducted research intending to build a marketing monitoring information 

system to change activities carried out manually to computerized. In this study, the 

authors used interviews and observation methods to collect primary data sources. 

The research resulted in a design of a web-based marketing monitoring information 

system that is useful in monitoring and makes it easier to make daily or monthly 

reports and evaluate every activity running. 
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