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ABSTRAK 

Skripsi dengan judul “Perlindungan Hukum Bagi Influencer Dalam 

Melakukan Endorsement Produk Kecantikan Berdasarkan Undang-Undang 

Nomor 8 Tahun 1999 tentang Perlindungan Konsumen dan Kitab Undang-

Undang Hukum Perdata”, secara umum bertujuan: 1) mengetahui kedudukan 

hukum dari influencer, pelaku usaha pemilik produk kecantikan, dan pengguna 

produk kecantikan dalam endorsement berdasarkan UUPK; 2) mengetahui 

perlindungan hukum bagi influencer yang melakukan endorsement produk 

kecantikan berdasarkan UUPK dan KUHPerdata. 

Metode penelitian yang digunakan yuridis normatif dengan spesifikasi 

penelitian deskripstif analitis. Metode pengumpulan data dengan study 

kepustakaan untuk mengumpulkan data sekunder. Data diolah dan disajikan 

dalam bentuk deskripsi. Dianalisis secara kualitatif dan disusun sebagai skripsi 

yang bersifat ilmiah. 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa dalam endorsement 

berdasarkan Pasal 1 angka 3 UUPK yang dikaitkan Pasal 17 ayat (1) UUPK 

influencer sebagai pelaku usaha periklanan, berdasarkan Pasal 1 angka 2 UUPK 

yang dikaitkan dengan doktrin the privity of contract pemilik produk kecantikan 

sebagai konsumen dari influencer, sedangkan pengguna produk kecantikan bukan 

konsumen dari influencer. Perlindungan hukum bagi influencer yang melakukan 

endorsement produk kecantikan bisa didasarkan pada Pasal 17 ayat (1) huruf f 

UUPK yang mengakui Pasal 9 UU ITE termasuk aturan periklanan dalam UUPK 

dan didasarkan pada Pasal 1367 ayat (3) KUHPerdata. 

 

Kata Kunci: Perlindungan Hukum, Influencer, Endorsement 
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ABSTRACT 

The research with the title “Legal Protection for Influencers in 

Endorsement Beauty Products Based on Law Number  of 1999 concerning 

Consumer Protection and the Civil Code”, generally aims to 1) knowing the legal 

position of influencers, business actors who own beauty products, and beauty 

product users in endorsements based on UUPK; 2) knowing legal protection for 

influencers who endorse beauty products based on UUPK and the Civil Code. 

The research method used is normative juridical with analytical descripstive 

research specifications. Data collection method with literature study to collect 

secondary data. Data is processed and presented in the form of a description. It is 

analyzed qualitatively and compiled as a thesis of a scientific nature. 

Based on the result of the study, it is known that in the endorsements based 

on Article 1 point 3 of the UUPK which is linked to Article 17 paragraph (1) of 

the UUPK influencers as an advertising business actors,based on Article 1 point 2 

of the UUPK which is linked to the doctrine of the privity of contract beauty 

product owners as influencer consumers while beauty product users are not 

influencer consumers. Legal protection for influencers who endorse beauty 

products can be based on Article 17 paragraph (1) letter f of the UUPK which 

recognizes Article 9 of the ITE Law including advertising regulations in the 

UUPK and based on Article 1367 paragraph (3) of the Civil Code. 

 

Keywords: Legal Protection, Influencers, Endorsements 
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