62

DAFTAR PUSTAKA
Affif. 1984. Strategi Pemasaran. Bandung: Angka.

Assauri Sofyan. 2002. Manajemen Pemasaran (dalam konsep dan strategi).
Jakarta: RajawaliGrafindo.

. 2004. Manajemen Pemasaran (dalam konsep dan strategi).
Jakarta: RajawaliGrafindo.

Basu Swastha dan Irawan. 2002. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta:
Liberty.

Boyd, harper W. Jr. Orville C. Walker dan Jen Claude Larreche. 2000.
Manajemen Pemasaran Suatu Pendekatan Strategis Dengan Orientasi
Global. Edisi Kedua. Jakarta: Erlangga.

Burhan Bungin. 2011. Metodologi Penelitian Kuantitatif: Komunikasi,
Ekonomi, Dan Kebijakan Publik Serta IImu-llmu Sosial Lainnya.
Jakarta: Kencana.

Catur E. Rismiati dan Ig. Bomdan Suratno. 2006. Pemasaran Barang dan Jasa.
Yogyakarta: Kanisius.

Deni Kurnianto. 2011. Studi Bauran Pemasaran Usahan Mikro Kecil
Menengah (UMKM) (Studi Kasus Pada Kelompok Industri Krupuk Di
Desa Tanjungrejo Kecamatan Jekulo Kabupaten Kudus). Skripsi
program studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muria Kudus
(tidak dipublikasikan).

Fajar Laksana. 2008. Manajemen Pemasaran: Pendekatan Praktis. Jakarta:
Graha llmu.

I Gusti Ayu Ketut Sri Andari. 2007. Pengaruh Strategi Bauran Pemasaran
Terhadap Penjualan Pada Took Cendera Mata Di Objek Wisata Tanah
Lot, Kabupaten Tabanan. Bulletin Studi Ekonomi. VVol.12. No.2.

Kotler, Philip dan Armstrong. 1997. Prinsip-prinsip Pemasaran. Edisi Ketiga.
Jilid 1. Jakarta: Erlangga.

Kotler, Philip. 2002. Manajemen Pemasaran. Edisi Milenium. Jakarta:
Prenhallindo.

Kotler, Philip dan Gary Armstrong. 2005. Prinsip-prinsip pemasaran, Jakarta:
Erlangga.



63

Kotler, Philip. 2006. Manajemen Pemasaran, Analisis, Perencanaan,
Implementasi dan Pengendalian. Edisi Kelima. Jakarta: Erlangga.

Lamb, Hair, Mc Daniel. 2004. Pemasaran. Jakarta: Salemba Empat.
Marzuki. 2003. Metodologi Riset. Bandung: Jammars.

Nur Indriantoro & Supomo. 2002. Metodologi Penelitian Bisnis. Edisi |I.
Yogyakarta: BPFE.

Ratih Hurriyati. 2005. Bauran Pemasaran & Loyalitas Konsumen. Bandung:
Alfabeta.

Rina Rachmawati. 2011. Peranan Bauran Pemasaran (Marketing Mix)
Terhadap Peningkatan Penjualan (Sebuah Kajian Terhadap Bisnis
Restoran). Jurnal Kompetensi Teknik. VVol.2. No.2.

Salusu, J, 2003, Pengambilan Keputusan Stratejik Untuk Organisasi Publik dan
Organisasi Nonprofit. Jakarta : Grasindo.

Sunarto. 2003. Manajemen Pemasaran Produk dan Jasa. Yogyakarta: Kanisius.

Tjiptono, Fandy. 1997. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi Offset.

——————————————————— .2002. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi Offset.

Zainal Abidin Umar. 2012. Strategi bauran pemasaran dalam meningkatkan
volume penjualan ikan tuna olahan pada pt. betel citra seyan gorontalo.
Jurnal INOVASI. Vol.9. No.1.

Zumaroh. N.h, Pardiman dan Sukanti. 2004. Analisis Strategi Pemasaran Dalam

Meningkatkan Volume Penjualan Di El-Rahma Education Centre
Yogyakarta. Jurnal pendidikan Akuntansi Indonesia. Vol. 11l. No.1.



