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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara partial dan simultan Pengaruh 

Iklan, Lokasi, Kepercayaan Dan Citra Merek Terhadap Minat Beli Konsumen 

Spbu Modern 4459317 Bersertifikasi Pasti Pas Terban Kudus. Periode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 1 tahun, yaitu pada tahun 2021. 

Penelitian ini merupakan penelitian dengan metode kuantitatif. Sampel 
dalam penelitian ini diperoleh dengan metode purposive sampling. Berdasarkan 

kriteria yang ada, didapatkan 83 perusahaan yang menjadi sampel penelitian. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda. Berdasarkan 

hasil analisis data dapat diketahui bahwa: Iklan secara parsial berpengaruh positif 

tidak signifikan terhadap minat beli konsumen pada SPBU Pasti Pas Terban 

Kudus. Iklan yang dilakukan oleh pihak SPBU belum mampu meningkatkan 

secara signifikan minat beli konsumen. Hal ini tidak didukung dengan penelitian 

sebelumnya yang dilakukan oleh Algamar (2017). Lokasi secara parsial 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli konsumen pada SPBU Pasti 

Pas Terban Kudus. Hasil ini membuktikan bahwa ketika lokasi yang sesuai dan 

mudah dijangkau oleh konsumen maka hal ini akan berbanding lurus dengan hasil 

minat beli konsumen tersebut. Pendapat ini mendukung hasil penelitian yang telah 

dilakukan oleh Ferdy (2016). 

Kepercayaan secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

beli konsumen pada SPBU Pasti Pas Terban Kudus. Hal ini menunjukan bahwa 
usaha kepercayaan yang ada pada SPBUPasti Pas Terban Kudus menimbulkan 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen. Hasil penelitian ini 

mendukung apa yang telah diungkapakanoleh Novia(2017). Citra merek secara 

parsial berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli konsumen pada SPBU 

Pasti Pas Terban Kudus. Hal ini menunjukan bahwa citra merek yang ada pada 

SPBU Pasti Pas Terban Kudus menimbulkan pengaruh yang signifikan terhadap 

minat beli konsumen. Hasil penelitian ini mendukung apayang telah 

diungkapakan oleh Novia (2017). Iklan, Lokasi, kepercayaan dan Citra merek 

secara simultan berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli konsumen pada 

SPBU Pasti Pas Terban Kudus. Halini menunjukan bahwa Iklan, Lokasi, 

kepercayaan dan Citra merek secara simultan yang ada pada SPBU Pasti Pas 

Terban Kudus menimbulkan pengaruh yang signifikan terhadap minat beli 

konsumen. Hasil penelitian ini mendukung apa yang telah diungkapakan oleh 

Novia (2017). 

Kata kunci: Iklan, Lokasi, Kepercayaan, Citra Merek danMinat Beli 

Konsumen. 
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ABSTRACT 

 
 This research aims to partially and simultaneously examine the 

influence of advertising, location, trust and brand image on consumer purchasing 

interest at the certified modern gas station 4459317 Pasti Pas Terban Kudus. The 

period used in this research is 1 year, namely 2021. 

 This research is research using quantitative methods. The sample in this 

research was obtained using a purposive sampling method. Based on existing 

criteria, 83 companies were obtained as research samples. The data analysis 

technique used is multiple linear regression. Based on the results of data analysis, 

it can be seen that: Advertising partially has a positive and insignificant effect on 

consumer buying interest at the Pasti Pas Terban Kudus gas station. 

Advertisements carried out by gas stations have not been able to significantly 

increase consumer buying interest. This is not supported by previous research 

conducted by Algamar (2017). Location partially has a significant positive effect 

on consumer buying interest at the Pasti Pas Terban Kudus gas station. These 

results prove that when the location is suitable and easy to reach for consumers, 

this will be directly proportional to the results of the consumer's buying interest. 

This opinion supports the results of research conducted by Ferdy (2016). 

 

 Trust partially has a significant positive effect on consumer buying 

interest at the Pasti Pas Terban Kudus gas station. This shows that the trust 

efforts at SPBU Pasti Pas Terban Kudus have a significant influence on consumer 

buying interest. The results of this research support what has been stated by 

Novia (2017). Brand image partially has a significant positive effect on consumer 

buying interest at the Pasti Pas Terban Kudus gas station. This shows that the 

brand image at the Pasti Pas Terban Kudus gas station has a significant influence 

on consumer buying interest. The results of this research support what was stated 

by Novia (2017). Advertising, location, trust and brand image simultaneously 

have a significant positive effect on consumer buying interest at the Pasti Pas 

Terban Kudus gas station. This shows that advertising, location, trust and brand 

image simultaneously at the Pasti Pas Terban Kudus gas station have a 

significant influence on consumer buying interest. The results of this research 

support what was stated by Novia (2017). 

Keywords: Advertising, Location, Trust, Brand Image and Consumer Purchase 

Interest 

.
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MOTTO 

 

 

1. Tidak ada hal yang terlalu besar untuk Allah kabulkan. 

2. Setiap impian akan tercapai bila kita pantas memiliki nya, maka pantaskan 

diri dan bersiaplah memeluk impian itu. 

3. Jika kita memiliki impian, carilah cara menggapainya! Kita harus berada di 

level "sangat ingin" meraih impian itu. Jika sudah sangat ingin, maka apapun 

rintangannya akan kita lalui dengan hati bahagia. Karena segala sesuatu 

yang menghambat kita sejatinya bukan menghambat keinginan kita 

melainkan hanya menghambat caranya. Cerita kita akan seru jika ada 

hambatan terhadap cara kita menjalani cerita. 

4. Just believe in your dreams. 

5. Bersyukur
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