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UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh label halal dan celebrity 

endorser terhadap keputusan pembelian melalui minat beli konsumen pada 

pengguna produk wardah di Kudus. Menggunakan pendekatan.kuantitatif.dan 

menggunakan kuesioner.yang.disebar.kepada 200.responden dan analisis.data 

memakai.analisis.SEM.Amos memperoleh hasil penelitian yaitu 1) Label halal 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada pengguna 

produk wardah di Kudus. 2) Celebrity endorser  berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli konsumen pada pengguna produk wardah di Kudus. 

3) Label halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada pengguna produk wardah di Kudus. 4) Celebrity endorser 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada 

pengguna produk wardah di Kudus. 5) Minat beli berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada pengguna produk 

wardah di Kudus. 

 

Kata kunci: label halal, celebrity endorser, minat beli dan keputusan 

pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of halal labels and celebrity endorsers on 

purchasing decisions through consumer buying interest in wardah products in 

Kudus. Using a quantitative approach and using a questionnaire. that was 

distributed. to 200 respondents. and data analysis. using SEM Amos. analysis 

obtained. the research.results. .namely 1) Halal.labels have a.positive.and 

significant. effect. .on consumer buying interest in customer Wardah products in 

Kudus. 2) Celebrity endorsers have a positive and significant effect on consumer 

buying interest in customer Wardah products in Kudus. 3) The halal label has a 

positive and significant effect on consumer purchasing decisions for customer 

wardah products in Kudus. 4) Celebrity Endorser has a positive and significant 

effect on consumer purchasing decisions for customer wardah products in Kudus. 

5) Buying interest has a positive and significant effect on consumer purchasing 

decisions on customer wardah products in Kudus. 

Keywords: halal label, celebrity endorser, buying interest and purchasing 

decisions. 
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