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ABSTRAKSI 

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kesadaran merek dan 

asosiasi merek terhadap minat beli ulang dengan keputusan pembelian sebagai 

variabel intervening ( studi kasus frozen food ada rasa). Jenis penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif dan data yang digunakan adalah data primer. 

Populasi dalam penelitian ini adalah tidak dikenahui populasinya. Pengambilan 

sampel penelitian ini menggunakan Purposive sampling dengan jumlah sample 

120. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan AMOS 24.0. penelitian 

memiliki hasil (1) Kesadaran Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. (2) Asosiasi Merek berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. (3) Kesadaran Merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat beli ulang. (4) Asosiasi Merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat beli ulang. (5)Keputusan Pembelian berpengaruh 

posifitif dan signifikan terhadap Minat beli ulang. 

Kata Kunci : Kesadaran merek, asosiasi merek, keputusan pembelian,minat beli 

ulang. 
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ABSTRACTION 

 

 
This study aims to determine the effect of brand awareness and brand 

association on repurchase intention with purchase decisions as an intervention 

variable (case study of flavored frozen food). This type of research is a quantitative 

research and the data used is primary data. The population in this study is not 

known population. Sampling of this study used purposive sampling with a total 

sample of 120. Data analysis in this study used AMOS 24.0. research has results 

(1) Brand Awareness has a positive and significant effect on Purchasing Decisions. 

(2) Brand Association has a negative and insignificant effect on Purchase Decision. 

(3) Brand warning has a positive and significant effect on repurchase intention. (4) 

Brand Association has a positive and significant effect on repurchase intention. (5) 

Purchase decisions have a positive and significant effect on repurchase intention. 

Kata Kunci : Brand awareness, brand association, purchase decision, repurchase 

intention. 
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