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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh karakteristik wirausaha, 

modal usaha, strategi pemasaran dan kualitas laporan keuangan terhadap 

perkembangan UMKM di Kabupaten Pati. Populasi dalam penelitian ini adalah 

semua pelaku UMKM yang berada di Kabupaten Pati. Pendekatan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif dengan menggunakan data primer. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode purposive sampling, yaitu 

metode untuk pengumpulan data primer pada informasi yang diperoleh dari 

responden. Pengumpulan data dilakukan menggunakan daftar pernyataan 

(kuesioner) dengan tujuan mengumpulkan informasi dari pelaku UMKM di 

Kabupaten Pati. Penelitian ini mengunakan metode analisis regresi linier berganda 

dengan bantuan program Statistical Product and Service Solution (SPSS) 26 for 

windows. Hasil penelitian ini adalah karakteristik wirausaha, modal usaha, strategi 

pemasaran dan kualitas laporan keuangan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap perkembangan UMKM. 

Kata kunci: Karakteristik Wirausaha, Modal Usaha, Strategi Pemasaran,    

Kualitas Laporan Keuangan, UMKM 
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ABSTRACT 

This study aims to examine the influence of entrepreneurial 

characteristics, venture capital, marketing strategy and quality of financial 

reports on the development of MSMEs in Pati Regency. The population in this 

study were all MSME actors in Pati Regency. The approach in this research is a 

quantitative approach using primary data. The research method used is purposive 

sampling method, which is a method for collecting primary data on information 

obtained from respondents. Data collection was carried out using a list of 

statements (questionnaire) with the aim of gathering information from MSME 

actors in Pati Regency. This study used multiple linear regression analysis with 

the help of the Statistical Product and Service Solution (SPSS) 26 for windows 

program. The results of this study are entrepreneurial characteristics, business 

capital, marketing strategy and quality of financial reports have a positive and 

significant effect on the development of MSMEs. 

Keywords: Entrepreneurial Characteristics, Venture Capital, Marketing   

Strategy, Quality Of Financial Reports, Development Msmes  
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