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ABSTRAKSI 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh relasi sosial dan 

entrepreneurial mindset terhadap keberhasilan usaha. Analisis pengaruh dari 

relasi sosial dan entrepreneurial mindset terhadap pengetahuan kewirausahaan, 

serta analisis pengaruh pengetahuan kewirausahaan terhadap keberhasilan usaha. 

Subjek pada penelitian ini adalah wirausahawan UMKM makanan dan minuman 

di Kota Kudus. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan sampel 

yang digunakan berjumlah 120 responden. Teknik pengumpulan data pada 

penelitian ini menggunakan angket kuesioner. Alat guna menganalisis data 

penelitian ini menggunakan SEM AMOS versi 24. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa relasi sosial berpengaruh positif dan sifgnifikan terhadap keberhasilan 

usaha UMKM makanan dan minuman di Kota Kudus, sedangkan faktor 

entrepreneurial mindset dan pengetahuan kewiraushaan terbukti tidak 

berpengaruh terhadap keberhasilan usaha UMKM makanan dan minuman di Kota 

Kudus. Pada faktor relasi sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pengetahuan kewirausahaan UMKM makanan dan minuman di Kota Kudus, 

namun faktor entrepreneurial mindset tidak berpengaruh terhadap pengetahuan 

kewirausahaan UMKM makanan dan minuman di Kota Kudus.  

 

Kata Kunci : Relasi Sosial, Entrepreneurial Mindset, Pengetahuan    

Kewirausahaan, Keberhasilan Usaha. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the effect of social relations and 

entrepreneurial mindset on business success. Analysis of the influence of social 

relations and entrepreneurial mindset on entrepreneurial knowledge. As well as 

analysis of the influence of entrepreneurial knowledge on business success. The 

subjects in this study were food and beverage MSME entrepreneurs in the Kudus 

City. This type of research is quantitative research with a sample of 120 

respondents. Data collection techniques in this study used a questionnaire. The 

tool for analyzing the research data used SEM AMOS version 24. The results 

showed that social relations had a positive and significant effect on the food and 

beverage MSME entrepreneurs in Kudus City, while entrepreneurial mindset 

factors and entrepreneurial knowledge proved to have no effect on the success of 

food and beverage MSME entrepreneurs in Kudus City. The social relations factor 

has a posititive and significant effect on entrepreneurial knowledge of food and 

beverage MSME in Kudus City, but entrepreneurial mindset has no effect on the 

entrepreneurial knowledge of food and beverage MSME in Kudus City. 

 

Keywords: Social Relations, Entrepreneurial Mindset, Entrepreneurial 

Knowledge, Business Success. 
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