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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh modal, penggunaan 

informasi akuntansi, karakteristik wirausaha dan bauran pemasaran terhadap 

keberhasilan UMKM di kabupaten Kudus. Purposive sampling digunakan sebagai 

strategi sampel dalam penyelidikan ini. 103 pelaku UMKM dijadikan sebagai 

sampel penelitian. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer 

yang dikumpulkan dari responden dengan menggunakan pendekatan penelitian 

kuantitatif dan penyebaran kuesioner. Analisis regresi linier berganda dengan 

menggunakan perangkat lunak Statistical Product and Service Solution (SPSS) 

merupakan pendekatan analitis yang digunakan dalam penyelidikan ini.Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa variabel modal, penggunaan informasi akuntansi, 

karakteristik wirausaha, bauran pemasaran berpengaruh positif terhadap 

keberhasilan UMKM di Kabupaten Kudus. 

 

Kata Kunci : Pengaruh Modal, Penggunaan Informasi Akuntansi, 

Karakteristik Wirausaha, Bauran Pemasaran, Keberhasilan 

UMKM di Kabupaten Kudus 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of capital, the use of accounting 

information, entrepreneurial characteristics and marketing mix on the success of 

MSMEs in Kudus district. The sampling technique in this study used the purposive 

sampling method. The number of samples in this study was 103 MSME actors. 

This study used a quantitative research design and the data used were primary 

data obtained from respondents through the distribution of questionnaires. The 

analysis method used in this study is multiple linear regression analysis using 

statistical test tools, namely Statistical Product and Service Solution (SPSS) 

software. The results showed that capital variables, the use of accounting 

information, entrepreneurial characteristics, marketing mix affect the success of 

MSMEs in Kudus district. 

 

Keywords:  Capital Influence, Use of Accounting Information, 

Entrepreneurial Characteristics, Marketing Mix, Success of 

MSMEs in Kudus Regency 
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