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ABSTRAKSI 

           Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Sikap, Gaya 

Hidup, Kelas Sosial dan Kelompok Acuan terhadap keputusan pembelian rokok 

Z.A di kabupaten Grobogan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan analisis regresi linier berganda. Metode pengumpulan data yaitu menyebar 

kuesioner secara langsung kepada konsumen rokok Z.A di kabupaten Grobogan. 

Pengambilan sampel dan populasi dari penelitian ini adalah seluruh konsumen 

rokok Z.A yang berjumlah 100 orang di Kabupaten Grobogan Jawa Tengah. 

Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu regresi linier 

berganda yang berfungsi untuk membuktikan hipotesis penelitian. Data-data yang 

memenuhi uji validitas dan rebilitas, uji asumsi klasik (uji normalitas, uji 

multikolinieritas, uji heteroskesdasitas), uji regresi linier berganda, uji t dan uji 

koefisien determinasi (R²). Hasil menunjukan bahwa sikap berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian, gaya hidup tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, kelas sosial tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, kelompok 

acuan tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 
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ABSTRACTION 

 

             This study aims to determine how the influence of Attitudes, Lifestyle, Social 

Class and Reference Group on the decision to buy Z.A cigarettes in Grobogan district. 

This study uses a quantitative approach with multiple linear regression analysis. The 

data collection method was distributing questionnaires directly to consumers of Z.A 

cigarettes in Grobogan district. The sample and population of this study were all 

consumers of Z.A cigarettes, totaling 100 people in Grobogan Regency, Central Java. 

The data analysis method used in this study is multiple linear regression which serves to 

prove the research hypothesis. The data fulfill the validity and reliability tests, classical 

assumption tests (normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test), multiple 

linear regression test, t test and coefficient of determination test (R²). The results show 

that attitude has a positive effect on purchasing decisions, lifestyle has no effect on 

purchasing decisions, social class has no effect on purchasing decisions, reference group 

has no effect on purchasing decisions. 
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