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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh inovasi produk, lokasi,
suasana tempat dan cita rasa terhadap keputusan pembelian. Metode penelitian
yang digunakan adalah metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data yang
digunakan yaitu dengan membagikan kuesioner kepadal00 responden yang telah
berkunjung di Rumah Makan H. Ismun 1 Jepara. Metode pengambilan sampel
dalam penelitian ini menggunakan teknik sampling nonprobability sampling,
dengan jenis Accidental Sampling. Metode analisis data yang digunakan adalah uji
validitas, uji reliabilitas, uji asumsi Kklasik, uji regresi linier berganda, uji t, uji F,
dan koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial
inovasi produk, suasana tempat dan cita rasa berpengaruh positif signifikan
terhadap keputusan pembelian, tetapi lokasi berpengaruh positif tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian. Sedangkan secara simultan inovasi produk, lokasi,
suasana tempat, dan cita rasa berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Inovasi Produk, Lokasi, Suasana Tempat, Cita Rasa, Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of product innovation, location,
atmosphere and taste on purchasing decisions. The research method used is a
quantitative method. The data collection technique used was by distributing
questionnaires to 100 respondents who had visited the H. Ismun 1 Jepara
Restaurant. The sampling method in this study used a non-probability sampling
technique, with the type of Accidental Sampling. The data analysis method used is
the validity test, reliability test, classic assumption test, multiple linear regression
test, t test, F test, and the coefficient of determination. The results showed that
partially product innovation, atmosphere and taste had a significant positive
effect on purchasing decisions, but location had an insignificant positive effect on
purchasing decisions. Meanwhile, simultaneously product innovation, location,
atmosphere, and taste influence purchasing decisions.

Keywords: Product Innovation, Location, Atmosphere, Taste, Purchase
Decision.
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