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ABSTRAKSI 

 
ANALISIS STRATEGI PEMASARAN UNTUK MENINGKATKAN DAYA 

BELI KONSUMEN PADA USAHA KUE WALI DI DESA MIJEN 

KALIWUNGU KUDUS 

 

 

MOCHAMAD MAULANA 

NIM 2018-11-310 

 
Dosen 

Pembimbing 

: 1. Dr.Drs.H.Joko Utomo.,M.M 

  2.Indah Dwi 

Prasetyaningrum.,S.E.M.M    

 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 
Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui lingkungan internal dan 

eksternal, menentukan posisi strategi pemasaran dan menentukan strategi 

pemasaran yang tepat pada usaha kue Wali di Desa Mijen Kaliwungu Kudus. 

Fokus pada penelitian ini adalah strategi pemasaran dengan menggunakan analisis 

SWOT. Partisipan dalam penelitian ini terdiri dari 135 konsumen dan 11 

karyawan. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan 

kuesioner.  Analisis data yang digunakan melalui analisis SWOT. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa strategis pemasaran Usaha Kue Wali Kudus memiliki faktor 

internal SAP (Strategic Advantage Profile Analysis) dengan total bobot 3,68 

untuk faktor produk, harga, promosi dan lokasi. Pemasaran toko kue Wali Kudu 

dalam matriks SWOT: SAP dalam posisi yang menguntungkan sedangkan ETOP 

dalam bisnis yang matang, sehingga posisi pasar Wali Kudu dalam posisi 

investasi. Strategi konsentrasi agresif digunakan dalam strategi pemasaran usaha 

kue Wali Kudus, dimana sumber daya staf dan dana digunakan dengan cara ini 

untuk meningkatkan volume produksi untuk melayani pasar yang lebih luas atau 

lebih.  
 

 

Kata kunci: SAP, ETOP, ETE dan SWOT 
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ABSTRACT 

 

ANALYSIS OF MARKETING STRATEGY TO INCREASE CONSUMER 

PURCHASE POWER IN WALI CAKE BUSINESS IN MIJEN 

KALIWUNGU KUDUS VILLAGE 
 

MOCHAMAD MAULANA 

NIM 2018-11-310 

 

 
Dosen 

Pembimbing 

: 1. Dr.Drs.H.Joko Utomo.,M.M  

  2. Indah Dwi 

Prasetyaningrum.,S.E.M.M    

 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FACULTY OF ECONOMICS AND AND BUSINESS STUDY PROGRAM  

OF MANAGEMENT 

 

This study aims to determine the internal and external environment, determine the 

position of the marketing strategy and determine the right marketing strategy for 

the Wali cake business in Mijen Kaliwungu Kudus Village. The focus of this 

research is marketing strategy using SWOT analysis. Participants in this study 

consisted of 135 consumers and 11 employees. The data collection method in this 

study used a questionnaire. Analysis of the data used SWOT analysis. The results 

showed that the marketing strategy of the Wali Kudus Cake Business had SAP 

(Strategic Advantage Profile Analysis) internal factors with a total weight of 3.68 

for product, price, promotion and location factors. Wali Kudu cake shop 

marketing in SWOT matrix: SAP is in a profitable position while ETOP is in a 

mature business, so Wali Kudu's market position is in an investment position. An 

aggressive concentration strategy is used in the marketing strategy of the Wali 

Kudus cake business, where staff and financial resources are used in this way to 

increase production volume to serve a wider or wider market. 

 

 

Keywords: SAP, ETOP, ETE and SWOT 
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