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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh orientasi pasar,
orientasi pembelajaran dan orientasi kewirausahaan terhadap keunggulan
kompetitif melalui inovasi produk. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian
ini adalah pendekatan kuantitatif. Sampel adalah usaha makanan dan minuman di
Desa Gondangmanis yang berjumlah 130 responden dan pengambilan sampel
menggunakan teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data
menggunakan metode kuesioner. Teknik analisis data menggunakan teknik SEM
(Structural Equation Model) AMOS 24. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
Orientasi pasar berpengaruh terhadap keunggulan kompetitif pada Usaha
Makanan dan Minuman di Desa Gondangmanis. Orientasi pembelajaran
berpengaruh terhadap keunggulan kompetitif pada Usaha Makanan dan Minuman
di Desa Gondangmanis. Orientasi kewirausahaan berpengaruh terhadap
keunggulan kompetitif pada Usaha Makanan dan Minuman di Desa
Gondangmanis. Orientasi pasar berpengaruh terhadap inovasi produk pada Usaha
Makanan dan Minuman di Desa Gondangmanis. Orientasi pembelajaran tidak
berpengaruh terhadap inovasi produk pada Usaha Makanan dan Minuman di Desa
Gondangmanis. Orientasi kewirausahaan berpengaruh terhadap inovasi produk
pada Usaha Makanan dan Minuman di Desa Gondangmanis. Inovasi produk tidak
berpengaruh terhadap keunggulan kompetitif pada Usaha Makanan dan Minuman
di Desa Gondangmanis.

Kata Kunci : Orientasi Pasar, Orientasi Pembelajaran, Orientasi Kewirausahaan,
Inovasi Produk, Keunggulan Kompetitif.
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AND ENTREPRENEURSHIP ORIENTATION ON COMPETITIVE
ADVANTAGE WITH PRODUCT INNOVATION AS AN INTERVENING
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ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the effect of market orientation,
learning orientation and entrepreneurial orientation on competitive advantage
through product innovation. The approach used in this research is a quantitative
approach. The sample is a food and beverage business in Gondangmanis Village
with a total of 130 respondents and the sample is taken using a purposive
sampling technique. The data collection technique using the questionnaire
method. The data analysis technique uses the SEM (Structural Equation Model)
AMOS 24 technique. The results of the study show that market orientation affects
competitive advantage in the Food and Beverage Business in Gondangmanis
Village. Learning orientation affects competitive advantage in the Food and
Beverage Business in Gondangmanis Village. Entrepreneurial orientation affects
competitive advantage in the Food and Beverage Business in Gondangmanis
Village. Market orientation affects product innovation in the Food and Beverage
Business in Gondangmanis Village. Learning orientation does not affects product
innovation in the Food and Beverage Business in Gondangmanis Village.
Entrepreneurial orientation affects product innovation in the Food and Beverage
Business in Gondangmanis Village. Product innovation does not affects
competitive advantage in the Food and Beverage Business in Gondangmanis
Village.

Keywords: Market Orientation, Learning Orientation, Entrepreneurship
Orientation, Product Innovation, Competitive Advantage.
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