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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Kualitas Produk dan 

Label Halal terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah melalui Minat Beli 

sebagai Variabel Intervening. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif 

kuantitatif. Pengumpulan data berasal dari metode penyebaran kuesioner 

penelitian. Dalam penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 156 responden. 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen di Rania Beauty 

Kudus yang tidak dapat ditentukan secara pasti jumlahnya. Teknik analisis data 

penelitian ini menggunakan Structural Equation Modeling (SEM) AMOS versi 

24. Hasil penelitian ini menujukkan bahwa Kualitas Produk berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Label Halal berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Minat Beli berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas Produk berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Beli, Label Halal berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Beli, Kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

lebih kecil dari pengaruh tidak langsung, Label halal terhadap keputusan 

pembelian lebih kecil dari pengaruh tidak langsung. 

 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Label Halal, Minat Beli, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of product quality and halal labels on 

purchasing decisions for Wardah cosmetics through purchase intention as an 

intervening variable. This research is quantitative descriptive. Data collection 

comes from the method of distributing research questionnaires. In this study using 

a sample of 156 respondents. The population used in this study are consumers at 

Rania Beauty Kudus whose number cannot be determined with certainty. The data 

analysis technique of this research uses Structural Equation Modeling (SEM) 

AMOS version 24. The results of this study indicate that Product Quality has a 

positive and significant effect on Purchase Decisions, Halal Label has a positive 

and significant effect on Purchase Decisions, Purchase Intention has a positive 

and significant effect on Purchase Decisions, Product Quality has a positive and 

significant effect on Purchase Intentions, Halal Labels has a positive and 

significant effect on Purchase Intentions, Product quality on purchase decisions is 

smaller than the indirect effect, Halal labels on purchase decisions is smaller than 

indirect influence. 
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