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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO: 

“Kalau perjalanan kita terlalu mudah, berarti kita berada di jalan yang salah”  

Shanks 

 

“Karena mereka berlari kencang, bukan berarti aku ketinggalan, kan? Aku hanya 

bergerak sesuai kecepatanku saja.”  

Yozuck, dalam buku “Santai Aja. Namanya Juga Hidup!” 

 

 

“Orang lain ga akan paham struggle dan masa sulit nya kita yang mereka ingin 

tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun gak 

ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita dimasa depan akan sangat bangga denga 

napa yang kita kerjakan pada hari ini” 

 

 

 

 

 

PERSEMBAHAN 

Puji syukur atas segala rahmat dan kemudahan yang telah Allah SWT berikan 

sehingga penelitian pada tugas akhir ini dapat terselesaikan. 

Skripsi ini peneliti persembahkan kepada: 

1. Kepada diri sendiri, alm Ayah, Ibu dan Kakak saya tercinta 

 

 

 

 

 



 

vi 

KATA PENGANTAR  

Bismillahirrahmanirrahim  

 

Segala puji bagi Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, taufiq dan 

hidayah-Nya, sehingga pada kesempatan ini penulis dapat menyelesaikan skripsi 

ini. Skripsi yang berjudul “PENGARUH LIFESTYLE, PERCEIVED EASE OF 

USE AND TRUST TERHADAP BUYING DECISION PRODUK ERIGO 

(STUDI KASUS PENGGUNA SITUS BELANJA ONLINE PADA SHOPEE, 

BLIBLI DAN LAZADA DI KUDUS”. Ini disusun guna memenuhi salah satu 

syarat untuk menyelesaikan jenjang pendidikan Strata Satu (S1) pada Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muria Kudus.  

Dalam penyusunan skripsi ini penulis banyak mendapatkan bimbingan dan 

saran-saran dari berbagai pihak, sehingga penyusunan skripsi ini dapat 

terealisasikan. Untuk itu penulis menyampaikan terima kasih kepada:  

1. Prof. Dr. Ir. Darsono, M.Si., selaku Rektor Universitas Muria Kudus.  

2. Dr. Kertati Sumekar, S.E., M.M., selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universtitas Muria Kudus yang telah merestui dan memberikan 

bimbingan dalam pembahasan dan penyusunan skripsi ini.  

3. Noor Indah Rahmawati, S.E, M.M., selaku Ketua Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muria Kudus.  

4. Nurul Rizka Arumsari, S. E., M.M., selaku Dosen Pembimbing I dan 

Agung Subono,S.E,. M.Si, selaku Dosen Pembimbing II yang telah 

bersedia meluangkan waktu, tenaga dan fikiran untuk memberikan 

bimbingan, pengarahan dalam penyusunan skripsi ini. 

5. Segenap dosen pengajar dan staf karyawan pengajar Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muria Kudus atas 

bimbingan, bantuan pelayanan dan kerjasamanya.  

6. Keluarga penulis yaitu alm Ayah, Ibu dan juga kakak yang telah 

memberikan do’a terbaik untuk penulis sehingga dapat sampai pada titik 

ini  



 

vii 

7. Sahabat saya Abil, Azizzus, Elok dan juga Rieke yang telah memberikan 

dukungan  

8. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah 

membantu dalam penyusunan skripsi ini.  

Semoga amal baik beliau tersebut di atas dan juga semua pihak yang tidak 

dapat penulis sebutkan mendapatkan balasan pahala yang berlipat ganda di sisi 

Allah SWT. Aamiin.  

Akhirnya penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih jauh 

mencapai kesempurnaan dalam arti sebenarnya, namun penulis berharap semoga 

skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis sendiri dan para pembaca pada 

umumnya. 

Kudus,                         2024 

Penulis 

 

 

 

 

 

Noor Laili Nafidzatul Hifdziyyah 

NIM. 2019-11-124 

 

 

  



 

viii 

Pengaruh Lifestyle, Perceived Ease Of Use and Trust Terhadap Buying 

Decision Produk Erigo (Studi Kasus Pengguna Situs Belanja Online Shopee, 

Blibli dan Lazada di Kudus) 

 

Noor Laili Nafidzatul Hifdziyyah 

NIM 2019-11-124 

 

Pembimbing : 1. Nurul Rizka Arumsari, S.E., M.M 

  2. Agung Subono, S.E., M.Si 

  

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah menguji pengaruh lifestyle terhadap buying 

decision produk Erigo. Menguji pengaruh perceived ease of use terhadap buying 

decision produk Erigo. Menguji pengaruh trust terhadap buying decision produk 

Erigo. Menguji pengaruh lifestyle, perceived ease of use and trust terhadap buying 

decision produk Erigo secara simultan. Pendekatan yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Sampel adalah 120 responden 

pengguna produk Erigo di Kudus yang membeli melewati marketplace Shopee, 

Blibli dan Lazada dan pengambilan sampel menggunakan teknik purposive 

sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

kuesioner. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa lifestyle berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap buying decision pada produk Erigo. Perceived ease of use berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap buying decision produk Erigo. Trust berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap buying decision produk Erigo. Lifestyle, perceived 

ease of use and trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap buying decision 

produk Erigo. 

 

Kata Kunci :  Lifestyle, Perceived Ease Of Use and Trust 

 

 

 

 



 

ix 

Effect Lifestyle, Perceived Ease Of Use and Trust on Buying Decision Product 

Erigo (Case Study of Online Shopping Site Users at Shopee, Blibli and Lazada 

in Kudus) 

 

NOOR LAILI NAFIDZATUL HIFDZIYYAH 

NIM 2019-11-124 

 

Lecturer  : 1. Nurul Rizka Arumsari, S. E., M.M 

  2. Agung Subono, S.E., M.Si 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS PROGRAM OF MANAGEMENT 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to examine buying decision on product 

Erigo. Testing the effect of lifestyle on buying decision product Erigo. Testing the 

effect of perceived ease of use on buying decision product Erigo. Simultaneously 

examine the influence of lifestyle, perceived ease of use and trust on buying 

decision product Erigo. The approach used in this research is a quantitative 

approach. The sample is 120 respondendents using Erigo products in Kudus who 

purchased via the Shopee, Blibli and Lazada marketplace and sampling using 

purposive sampling technique. The data collection technique used in this study 

was a questionnaire. Data analysis technique using multiple regression analysis. 

The results of the study show that lifestyle has a positive and significant effect on 

buying decision product Erigo. Perceived ease of use has a positive and 

significant effect on buying decision product Erigo. Trust has a positive and 

significant effect on buying decision product Erigo. Lifestyle, perceived ease of 

use and trust have a positive and significant effect on buying decision product 

Erigo. 
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