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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endrorser dan media
sosial terhadap keputusan pembelian sepatu merek ventela melalui minat beli
sebagai variabel intervening (studi kasus pada Gen Z di Kabupaten Kudus).
Populasi dalam penelitian ini adalah Gen Z di Kabupaten Kudus, dengan teknik
pengambilan sampel menggunakan non probability sampling yaitu purposive
sampling dengan jumlah sampel sebanyak 150 responden. Dalam penelitian ini
mengunakan pendekatan kuantitatif dengan data primer yang bersumber dari
jawaban responden melalui kuesioner. Teknik analisis data menggunakan SEM
AMOS 24. Hasil penelitian menunjukan bahwa : (1) celebrity endrorser
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, (2) media
sosial tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, (3) celebrity
endrorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, (4) media sosial
berpengaruh positif dan signifikan minat beli, (5) minat beli tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Media Sosial, Keputusan Pembelian,

Minat Beli.
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of celebrity endorsers and social
media on purchasing decisions for Ventela brand shoes through purchase interest
as an intervening variable (case study on Gen Z in Kudus Regency). The
population in this study is Gen Z in Kudus Regency, with a sampling technique
using non-probability sampling, namely purposive sampling with a sample size of
150 respondents. This research uses a quantitative approach with primary data
sourced from respondents’ answers via questionnaires. The data analysis
technique uses SEM AMOS 24. The results of the research show that: (1) celebrity
endorsers have a positiven and significant influence on purchasing decisions, (2)
social media does not have a significant influence on purchasing decisions, (3)
celebrity endorsers have a positiven and significant influence on purchasing
interest , (4) social media has a positiven and significant influence on purchasing
interest, (5) purchasing interest has no significant influence on purchasing
decisions.

Keywords: Celebrity Endorser, Social Media, Purchase Decision, Purchase
Interest.
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