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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menanalisis pengaruh kepemilikan manajerial, 

growth of sales, firm size dan lagged dividen terhadap kebijakan dividen. Populasi 

dalam penelitian ini yaitu perusahaan sektor barang konsumsi yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2018-2022 sebanyak 71 perusahaan. Metode 

yang digunakan dalam pengambilan sampel adalah metode purposive sampling 

dengan jumlah 12 sampel perusahaan. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis regresi linear berganda dengan bantuan perangkat lunak SPSS versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial kepemilikan manajerial tidak 

berpengaruh terhadap kebijakan dividen, growth of sales berpengaruh terhadap 

kebijakan dividen, firm size tidak berpengaruh terhadap kebijakan dividen, lagged 

dividen berpengaruh terhadap kebijakan dividen. Sedangkan secara simultan 

kepemilikan manajerial, growth of sales, firm size dan lagged dividen berpengaruh 

terhadap kebijakan dividen. 

Kata Kunci: Kepemilikan Manajerial, Growth of Sales, Firm Size, Lagged 

Dividen, Kebijakan Dividen 
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ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the influence of managerial ownership, growth of 

sales, firm size and lagged dividends on dividend policy. The population in this 

research is 71 consumer goods sector companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange (BEI) in 2018-2022. The method used in sampling was the purposive 

sampling method with a total of 12 company samples. The data analysis technique 

used is multiple linear regression analysis with the help of SPSS version 25 

software. The research results show that partially managerial ownership has no 

effect on dividend policy, growth of sales has an effect on dividend policy, firm size 

has no effect on dividend policy, lagged dividend influence on dividend policy. 

Meanwhile, simultaneously managerial ownership, growth of sales, firm size and 

lagged dividends influence dividend policy. 

Keywords: Managerial Ownership, Growth of Sales, Firm Size, Lagged Dividend, 

Dividend Policy 
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