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RINGKASAN 

 

yang membutuhkan dan selalu di cari Ketika ada acara disuatu tempat, maka dari 

itu dengan adanya apliaksi ini di harapakan dapat mempermudah pelaku usaha 

penjualan dan pemesanan roti. Agar tidak ada kesalahan dalam pembukuan dan 

pelayanan dalam penjualan roti karena tidak hanya 1 atau 2 item saja Ketika ada 

pemesan yang ingin membeli atau memesan roti tersebut. 

 Penjualan roti adalah sebuah usaha penjualan yang menyediakan pelayanan produk 

di toko roti. Proses bisnis di tempat penjualan roti pada umumnya masih 

mengharuskan pelanggan untuk datang dalam melakukan pemesanan yang 

diinginkan. Ditinjau dari tempat usaha penjualan roti di Alief Catring, proses 

pengelolaan penjualan masih dilakukan secara konvensional. Sistem informasi 

penjualan roti berbasis web ini, dapat digunakan untuk memudahkan pelanggan 

dalam melakukan pemesanan serta memudahkan petugas dalam mengelola data. 

Dengan adanya sistem ini, pelanggan bisa melakukan pemesanan secara online 

dengan memanfaatkan jaringan internet  

Kata kunci : Mempermudah pelaku usaha,mempermudah konsumen Penjualan dan 

pemesanan roti merupakan suatu kegiatan dimana seseorang banyak 
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ABSTRACT 

 

Selling and ordering bread is an activity where someone needs a lot and is always 

in search When there is an event somewhere, therefore with this application it is 

expected to make it easier for business actors to sell and order bread. So that there 

are no errors in bookkeeping and service in selling bread because it is not only 1 

or 2 items when there are bookers who want to buy or order the bread. 

Bread sales is a sales business that provides product services in bakeries. Business 

processes at bread sales points in general still require customers to come in making 

the desired order. Judging from the place of bread sales business in Alief Catring, 

the sales management process is still carried out conventionally. This web-based 

bread sales information system can be used to make it easier for customers to place 

orders and make it easier for officers to manage data. With this system, customers 

can place orders online by utilizing the internet network  

Keywords: make it easier for business actors 
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