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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

MOTTO : 

1. Jangan kamu merasa lemah dan jangan bersedih, sebab kamu paling tinggi 

derajatnya jika kamu beriman." (Q.S Ali Imran: 139) 

2. "Agar kamu tidak bersedih hati terhadap apa yang luput dari kamu dan tidak pula 

terlalu gembira terhadap apa yang diberikan-Nya kepadamu. Dan Allah tidak 

menyukai terhadap orang yang sombong dan membanggakan diri." (Q.S Al-Hadid: 

23) 
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ABSTRAKSI 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Pertumbuhan Penjualan 

dan Debt To Equity Ratio Terhadap Harga Saham dengan Return On Equity sebagai 

Variabel Mediasi pada Sektor Consumer Goods Industry Yang Terdaftar di BEI 

periode 2018-2022. Penelitian ini menggunakan eksplanatory. Sampel penelitian 

sebanyak 22 perusahaan. Pengumpulan data dilakukan dengan metode dokumentasi. 

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif, dan 

analisis kuantitatiff menggnakan SEM (Structural Equation Modelling). Berdasarkan  

hasil analisis menyimpulkan bahwa Pertumbuhan penjualan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Return on Equity. Debt to equity ratio berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Return on Equity.  Pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh 

terhadap Return on Equity. Debt to equity ratio berpengaruh negatif signifikan 

terhadap Return on Equity. Return on Equity berpengaruh positif dan  signifikan 

terhadap harga saham pada perusahaan Consumer Goods yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia. 

 

 

Kata Kunci:  Pertmbuhan  Penjualan, Debt to Equity Ratio, Return On Equity, Harga    

Saham. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of Sales Growth and Debt To Equity 

Ratio on Stock Prices with Return On Equity as a Mediation Variable in the 

Consumer Goods Industry Sector Listed on the IDX for the 2018-2022 period. This 

study used explanatory. The research sample was 22 companies. Data collection is 

carried out by documentation methods. The data analysis used in this study is 

descriptive analysis, and quantitative analysis using SEM (Structural Equation 

Modelling). Based on the results of the analysis, it is concluded that sales growth has 

a positive and significant effect on Return on Equity. Debt to equity ratio has a 

positive and significant effect on Return on Equity.  Sales growth has no effect on 

Return on Equity. Debt to equity ratio has a significant negative effect on Return on 

Equity. Return on Equity has a positive and significant effect on the share price of 

Consumer Good companies. 
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