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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh inovasi produk dan
inovasi teknologi terhadap keputusan pembelian dengan gaya hidup sebagai variabel
intervening (studi pada pengguna iPhone di Kudus). Sampel yang diambil sebanyak
132 responden. Data yang digunakan dalam penelitian ini diambil dengan cara
menyebar kuesioner melalui link google form. Alat analisis yang digunakan yaitu
AMOS 24.0. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis dalam penelitian ini menunjukan
bahwa 1.) Inovasi Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian, 2.) Inovasi Teknologi tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, 3.)
Inovasi Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Gaya Hidup, 4.) Inovasi
Teknologi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 5.)
Gaya Hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Inovasi produk tidak menjadi variabel intervening tetapi pengaruhnya lemah antara
gaya hidup terhadap keputusan pembelian. Inovasi teknologi mampu menjadi variabel
intervening antara gaya hidup terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil nilai
multiple correlation sebesar 53,3% dan 71,3% yang masih terbatas maka untuk
penelitian selanjutnya diharapkan menambahkan variabel lain yang berpengaruh gaya
hidup dan keputusan pembelian, seperti variabel citra merek, promosi, pengalaman
belanja, digital marketing.

Kata Kunci : Inovasi Produk, Inovasi Teknologi, Keputusan Pembelian, Gaya
Hidup, Iphone
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of product innovation and
technological innovation on purchasing decisions with lifestyle as an intervening
variable (study of iPhone users in Kudus). The sample taken was 132 respondents.
The data used in this research was taken by distributing questionnaires via the
Google Form link. The analysis tool used is AMOS 24.0. Based on the results of
hypothesis testing in this research, it shows that 1.) Product Innovation has a
positive and significant effect on Purchasing Decisions, 2.) Technological
Innovation has no effect on Purchasing Decisions, 3.) Product Innovation has a
positive and significant effect on Lifestyle, 4.) Innovation Technology has a
positive and significant effect on purchasing decisions. 5.) Lifestyle has a positive
and significant effect on purchasing decisions. Product innovation is not an
intervening variable but lifestyle has a weak influence on purchasing decisions.
Technological innovation can be an intervening variable between lifestyle and
purchasing decisions. Based on the results of multiple correlation values of 53.3%
and 71.3% which are still limited, further research is expected to add other
variables that influence lifestyle and purchasing decisions, such as brand image
variables, promotions, shopping experience, digital marketing.

Keywords: Product Innovation, Technological Innovation, Purchasing
Decisions, Lifestyle, iPhone
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