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disaat engkau tidak pernah berpikir untuk mengejar, tetapi Allah berikan
kemudahan untuk tiba-tiba engkau mendapatkan.

(Gus Baha’)

Persembahan
1. Seluruh keluarga, sahabat dan rekan terbaik penulis.

2. Almamater Universitas Muria Kudus.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh orientasi kewirausahaan dan
inovasi produk terhadap kinerja pemasaran melalui keunggulan bersaing pada
UMKM Mebel di Desa Ngabul Kecamatan Tahunan Kabupaten Jepara. Populasi
dalam penelitian ini sebesar 177 pemilik usaha dan jumlah sampel sebesar 121
pemilik usaha dengan teknik purposive sampling. Analisis data pada penelitian ini
menggunakan Structural Equation Modeling (SEM) dengan software AMOS.
Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) orientasi kewirausahaan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keunggulan bersaing, (2) inovasi
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keunggulan bersaing, (3)
orientasi kewirausahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Kkinerja
pemasaran, (4) inovasi produk berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap
kinerja pemasaran, (5) keunggulan bersaing berpengaruh positif dan signifikan
terhadap kinerja pemasaran.

Kata kunci: Orientasi Kewirausahaan, Inovasi Produk, Kinerja Pemasaran,
Keunggulan Bersaing
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of entrepreneurial orientation and
product innovation on marketing performance through competitive advantages in
Furniture MSMEs in Ngabul Village, Annual District, Jepara Regency. The
population in this study was 177 business owners and the number of samples was
121 business owners with purposive sampling techniques. Data analysis in this
study used Structural Equation Modeling (SEM) with AMOS software. The results
of this study show that: (1) entrepreneurial orientation has a positive and
significant effect on competitive advantage, (2) product innovation has a positive
and significant effect on competitive advantage, (3) entrepreneurial orientation
has a positive and significant effect on marketing performance, (4) product
innovation has a positive but not significant effect on marketing performance, (5)
competitive advantage has a positive and significant effect on marketing
performance.

Keyword: Entrepreneurial Orientation, Product Innovation, Marketing
Performance, Competitive Advantage
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