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ABSTRAK 

 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui: (1) Pengaruh E-

commerce terhadap kinerja UMKM di Kabupaten Pati, (2) Pengaruh Pengetahuan 

Akuntansi terhadap kinerja UMKM di Kabupaten Pati, (3) Pengaruh Budaya 

Organisasi terhadap kinerja UMKM di Kabupaten Pati, (4) Dan Pengaruh 

Orientasi Kewirausahaan terhadap kinerja UMKM di Kabupaten Pati. Penelitian 

ini menggunakan metode kuantitatif. Pengumpulan data dalam penelitian ini 

didapat dari jawaban kuesioner dengan sampel sebesar 400 UMKM dengan 

menggunakan teknik purposive sampling. Metode penelitian ini menggunakan 

metode analisis regresi linier berganda dengan menggunakan SPSS versi 25. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) E-commerce berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kinerja UMKM di Kabupaten Pati. (2) Pengetahuan Akuntansi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja UMKM di Kabupaten Pati. (3) 

Budaya Organisasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja UMKM di 

Kabupaten Pati. (4) Orientasi Kewirausahaan berpengaruh positif dan signifikan 

di Kabupaten Pati. 

 

Kata Kunci: Kinerja UMKM, E-commerce, Pengetahuan Akuntansi, Budaya 

Organisasi, dan Orientasi Kewirausahaan. 
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ABSTRACT 

 

 The aim of this research is to determine: (1) The influence og E-

commerce on the performance of MSMEs in Pati Regency, (2) The influence of 

Accounting Knowledge on the performance of MSMEs in Pati Regency, (3) The 

influence of Organizational Cultur on the performance of MSMEs in Pati 

Regency, (4) and the influence of enterpreneurial orientation on the performance 

of MSMEs in Pati Regency. This research uses quantitative methods. Data 

collection in this research was obtained from questionnaire answer with a sample 

of 400 MSMEs using puposive sampling techniques. This research method uses 

multiple linear regression analysis methods using SPSS version 25. The result of 

this research show that: (1) E-commerce has a positive and significant effect on 

the performance of MSMEs in Pati Regency. (2) Accounting Knowledge has a 

positive and significant effect on the performance of MSMEs in Pati Regency. (3) 

Organization Culture has a positive and significant effect on the performance of 

MSMEs in Pati Regency. (4) and Enterpreneurial Orientation has a positive and 

significant effect in Pati Regency. 

 

 

Keywords: MSMEs Performance, E-commerce, Accounting Knowledge, 

Organizational Culture, and Enterpreneurial Orientation. 
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