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ABSTRAKSI  
  

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh beauty vlogger, brand 

image, kualitas produk, dan label halal terhadap keputusan pembelian. Metode yang 

digunakan adalah metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data digunakan dengan 

membagikan kuesioner 100 responden pada konsumen di Counter Kosmetik Pixy 

Swalayan Luwes Pati. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan 

teknik Purposive Sampling. Metode analisis data yang di gunakan adalah uji regresi 

berganda. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis dalam penelitian ini menunjukkan 

bahwa secara parsial beauty vlogger, brand image, kualitas produk, dan label halal 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.  
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ABSTRACT  
  

This study aims to analyze the effect of beauty vloggers, brand image, product 

quality, and halal labels on purchasing decisions. The method used is a quantitative 
method. The data collection technique was used by distributing questionnaires to 100 

respondents to consumers at the Pixy Cosmetic Counter Swalayan Luwes Pati. The 
sampling method in this research used the Purposive Sampling technique. The data 

analysis methods used are multiple regression test. Based on the results of hypothesis 
testing in this research, it shows that partially beauty vlogger, brand image, product 

quality and halal labels have a positive and significant effect on purchasing decisions.  
  

Keywords: Beauty Vlogger, Brand Image, Product Quality, Halal Label, Purchase 

Decision  
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