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MOTTO DAN PERSEMBAHAN
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jangan kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu tidak sebanding
dengan perjuangan mereka menghidupimu”

-Ika df

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku
tidak ada artinya”

-Ik
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh digital marketing dan
celebrity endorser terhadap keputusan pembelian melalui brand image sebagai
variabel intervening pada konsumen Skintific. Pendekatan yang digunakan dalam
penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Sampel penelitian adalah 100
responden pada konsumen Skintific di kota Kudus dengan pengambilan sampel
menggunakan teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa digital marketing berpengaruh positif signifikan terhadap brand image.
Celebrity endorser berpengaruh positif signifikan terhadap brand image. Digital
marketing berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Celebrity
endorser berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Brand
image berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Digital marketing, Celebrity endorser, Brand image, Keputusan
Pembelian
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THE INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING AND CELEBRITY
ENDORSERS ON PURCHASING DECISIONS THROUGH BRAND IMAGE
AS AN INTERVENING VARIABLE (STUDY ON SKINTIFIC CONSUMER
IN THE KUDUS CITY)
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ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze the influence of digital
marketing and celebrity endorsers on buying decisions through brand image as an
intervening variable for Skintific consumers. The approach used in this research is
a quantitative approach. The research sample was 100 Skintific consumer
respondents in the city of Kudus with samples taken using purposive sampling
techniques. The data collection technique used in this research is a questionnaire.
The research results show that digital marketing has a significant positive effect on
brand image. Celebrity endorsers have a significant positive effect on brand image.
Digital marketing has a significant positive effect on buying decisions. Celebrity
endorsers have a significant positive effect on buying decisions. Brand image has
a significant positive effect on buying decisions.

Keywords: Digital marketing, Celebrity endorser, Brand image, Buying decision
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