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ABSTRAKS 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Celebrity 

endorser, daya tarik iklan, kualitas produk dan citra merek terhadap Keputusan 

pembelian kosmetik Pixy. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dan data 

yang digunakan adalah data primer. Populasi pada penelitian ini yaitu pada 

pengguna kosmetik Pixy di Kudus. Dengan metode purposive sampling penelitian 

ini memiliki sampel sebanyak 135 responden. Data yang digunakan yaitu data 

primer, untuk menguji hipotesis dengan analisis regresi linear berganda dengan 

menggunakan program SPSS 23. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa celebrity 

endorser berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan pembelian, daya Tarik 

iklan berpengaruh negatif signifikan terhadap Keputusan pembelian, Kualitas 

produk berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan pembelian, Citra merek 

berpengaruh negatif signifikan terhadap Keputusan pembelian. 

 

 
 

Kata kunci: Celebrity Endorser, Daya Tarik Iklan, Kualitas Produk, 

Citra Merek, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the effect of celebrity endorsers, 

advertising appeal, product quality and brand image on purchasing decisions for 

Pixy cosmetics. This type of research is quantitative research and the data used is 

primary data. The population in this study were Pixy cosmetic users in Kudus. With 

the purposive sampling method, this study had a sample of 135 respondents. The 

data used were primary data, to test the hypothesis with multiple linear regression 

analysis using the SPSS 23 program. The results of this study indicate that celebrity 

endorsers positife significant on purchasing decisions, advertising appeal does not 

negatife significant on purchasing decisions, product quality positife significant on 

purchasing decisions, brand image does not negatife significant on purchasing 

decisions. 
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