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ABSTRAKSI 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh preferensi sosial dan 

penggunaan dompet digital terhadap perilaku konsutif belanja online fashion 

dengan kontrol diri sebagai variabel intervening. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Sampel pada penelitian ini berjumlah 180 responden, 

dengan menggunakan teknik sampling non probability sampling dengan metode 

purposive samplimg. Alat analisis pada penelitian ini menggunakan SEM-AMOS 

24. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa preferensi sosial tidak berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku konsumtif. Dompet digital berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif. Preferensi sosial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kontrol diri. Dompet digital tidak berpengaruh signifikan 

terhadap kontrol diri. Kontrol diri berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

perilaku konsumtif. Variabel kontrol diri dapat memediasi dari pengaruh preferensi 

sosial terhadap perilaku konsumtif dan kontrol diri tidak dapat memediasi pengaruh 

variabel dompet digital terhadap perilaku konsumtif.   

 

Kata Kunci: Preferensi Sosial, Dompet Digital, Perilaku Konsumtif, Kontrol 

Diri. 
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ABSTACT 

The purpose of this study to analyze the influence of social preferences and the use 

of digital wallets on conscientious online fashion shopping behavior with self-

control as an intervening variable. This study uses a quantitative approach. The 

sample in this study consisted of 180 respondents, using non probability sampling 

techniques with the purposive sampling method. The analytical tool in this research 

uses SEM-AMOS 24. The results of this research show that social preferences do 

not have a significant effect on consumer behavior. Digital wallets have a positive 

and significant effect on consumer behavior. Social preferences have a positive and 

significant effect on self-control. Digital wallets do not have a significant effect on 

self-control. Self-control has a positive and significant effect on consumer behavior. 

The self-control variable can mediate the influence of social preferences on 

consumptive behavior and self-control cannot mediate the influence of the digital 

wallet variable on consumptive behavior. 

 

Keywords: Social Preferences, E-Wallet, Consumptive Behavior, Self Control.  
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