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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh SWOT dalam 

menentukan strategi pemasaran pada masa pandemi COVID-19 pada UMKM 

Konveksi Pembuatan Pakaian Kaos dan Sablon di Desa Pekalongan Kecamatan 

Winong Kabupaten Pati. Penelitian dilakukan secara kuantitatif, data primer 

diperoleh dengan survei menggunakan kuesioner. Data primer yang digunakan 

dalam penelitian ini diperoleh dari hasil kuesioner yang disebarkan pada responden 

yang telah ditentukan. Hasil analisis dalam penelitian sebagai berikut: (1) Faktor 

lingkungan internal meliputi produk, promosi harga yang mempengaruhi strategi 

pertumbuhan UMKM Konveksi Pembuatan Pakaian Kaos dan Sablon di Desa 

Pekalongan terdiri dari faktor kekuatan dan kelemahan. Dan untuk faktor eksternal 

meliputi ancaman pendatang baru, yang mempengaruhi strategi pertumbuhan 

terdiri dari faktor peluang dan ancaman, dan (2) Kondisi UMKM Konveksi 

Pembuatan Pakaian Kaos dan Sablon di Desa Pekalongan berada pada Kuadran I, 

hal ini menunjukkan bahwa pelaku UMKM berada dalam kondisi yang sangat 

menguntungkan karena memiliki kekuatan sehingga dapat meraihh beberapa 

peluang yang ada sehingga dapat memungkinkan untuk terus melakukan ekspansi, 

memperbesar pertumbuhan, meraih kemajuan secara maksimal. 

 

 

Kata Kunci: SWOT, Strategi Pemasaran, Pandemi COVID-19, UMKM 

Konveksi. 
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ABSTRACTION 

 

This study aims to analyze the influence of SWOT in determining marketing 

strategies during the COVID-19 pandemic for UMKM Convection Making T-shirts 

and Screen Printing in Pekalongan Village, Winong District, Pati Regency. The 

research was conducted quantitatively, the primary data was obtained by survey 

using a questionnaire. The primary data used in this study were obtained from the 

results of a questionnaire distributed to predetermined respondents. The results of 

the analysis in this study are as follows: (1) Internal environmental factors include 

products, price promotions that influence the growth strategy of the UMKM 

Convection for Making T-shirts and Screen Printing in Pekalongan Village 

consisting of strengths and weaknesses. And external factors include the threat of 

new entrants, which affect the growth strategy consisting of factors of opportunities 

and threats, and (2) The condition of UMKM Convection for Making T-shirts and 

Screen Printing in Pekalongan Village is in Quadrant I, this shows that MSME 

actors are in a very bad condition. very profitable because it has the strength so 

that it can seize some of the opportunities that exist so that it can make it possible 

to continue to expand, increase growth, achieve maximum progress. 

 

Keywords: SWOT, Marketing Strategy, COVID-19 Pandemic, Convection SMEs. 
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