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ABSTRAK 

 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji faktor-faktor yang 

mempengaruhi struktur modal pada perusahaan consumer non-cyclicals yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2019-2022. Pendekatan yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Sampel penelitian ini adalah 

perusahaan yang masuk ke dalam kategori consumer non-cylicals yang terdaftar 

di Bursa Efek Indonesia pada periode 2019-2022 yang berjumlah 144 dan 

pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling. Metode analisis 

yang digunakan adalah uji statistik deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi 

linier berganda dan uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa sales 

growth, size tidak berpengaruh terhadap struktur modal pada perusahaan 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI Tahun 2019-2022. Struktur aset, 

likuiditas, profitabilitas berpengaruh negatif terhadap struktur modal pada 

perusahaan consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI Tahun 2019-2022. 

Risiko bisnis berpengaruh positif terhadap struktur modal pada perusahaan 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI Tahun 2019-2022. 

  

Kata Kunci: Sales Growth, Size, Struktur Aset, Likuiditas, Profitabilitas, 

Risiko Bisnis, Struktur Modal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 

ABSTRACT 

 

The aim of this research is to examine the factors that influence the capital 

structure of non-cyclical consumer companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange in 2019-2022. The approach used in this research is a quantitative 

approach. The sample for this research is 144 companies that fall into the 

consumer non-cyclicals category listed on the Indonesia Stock Exchange in the 

2019-2022 period and the sample was taken using a purposive sampling 

technique. The analytical methods used are descriptive statistical tests, classical 

assumption tests, multiple linear regression analysis and hypothesis testing. The 

research results show that sales growth and size have no effect on the capital 

structure of non-cyclical consumer companies listed on the IDX in 2019-2022. 

Asset structure, liquidity, profitability have a negative effect on the capital 

structure of non-cyclical consumer companies listed on the IDX in 2019-2022. 

Business risk has a positive effect on the capital structure of non-cyclical 

consumer companies listed on the IDX in 2019-2022. 

 

Keywords: Sales Growth, Size, Asset Structure, Liquidity, Profitability, Business 

Risk, Capital Structure. 
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