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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempegaruhi 

pengambilan keputusan mahasiswa untuk berwirausaha. Populasi penelitian ini 

adalah mahasiswa Jurusan Akuntansi Univertias Muria Kudus tahun 2018 – 2022.  

Dalam penelitian ini, pengambilan keputusan untuk berwirausaha diukur dengan 

variabel e-commerce, sistem informasi akuntansi, ketersediaan modal, dukungan 

keluarga an self efficacy. Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan 

melalui penyebaran kuesoner kepada mahasiswa jurusan akuntansi secara offline. 

Sampel penelitian menggunakan metode purposive sampling. Sampel dalam 

penelitian ini sebanyak 278 responden. Metode analisis yang digunakan adalah 

analisis regresi linier berganda dan diolah dengan menggunakan SPSS versi 25. 

Berdasarkan hasil analisis menunjukkan bahwa faktor e-commerce, sistem 

informasi akuntansi dan ketersediaan modal berpengaruh positif terhadap 

pengambilan keputusan untuk berwirausaha pada mahasiswa akuntansi. 

Sedangkan faktor dukungan keluarga dan self efficacy tidak berpengaruh terhadap 

pengambilan keputusan untuk berwirausaha pada mahasiswa akuntansi. 

Kata Kunci: E-Commerce, Sistem Informasi Akuntansi, Ketersediaan Modal, 

Dukungan Keluarga, Self Efficacy, Pengambilan Keputusan 

untuk Berwirausaha. 
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ABSTRACTION 

This study aims to analyze the factors that influence students' decision making to 

become entrepreneurs. The population of this study were students of the 

Accounting Department of Muria Kudus University in 2018 - 2022. In this study, 

the decision making to become entrepreneurs was measured by the variables of e-

commerce, accounting information systems, capital availability, family support 

and self-efficacy. Data collection in this study was carried out by distributing 

questionnaires to accounting students offline. The research sample used the 

purposive sampling method. The sample in this study was 278 respondents. The 

analysis method used was multiple linear regression analysis and was processed 

using SPSS version 25. Based on the results of the analysis, it showed that e-

commerce factors, accounting information systems and capital availability had a 

positive effect on decision making to become entrepreneurs in accounting 

students. While family support and self-efficacy factors did not affect decision 

making to become entrepreneurs in accounting students. 

Keywords: E-Commerce, Accounting Information Systems, Capital Availability, 

Family Support, Self-Efficacy, Decision Making to Become 

Entrepreneurs. 
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