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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh modal usaha, lokasi usaha, 

lokasi pemasaran, kualitas produk, dan e-commerce terhadap pendapatan UMKM pada 

pengrajin kasur kapuk di Kabupaten Pati. Penelitian ini bersifat kuantitatif. 

Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan di wilayah Kabupaten Pati dan 

menggunakan data primer dengan melakukan penyebaran kuesioner. Sampel pada 

penelitian ini adalah 94 pelaku UMKM pengrajin kasur kapuk di Kabupaten Pati 

menggunakan teknik purposive sampling. Metode yang digunakan pada penelitian ini 

adalah analisis linier berganda. Hasil dari penelitian ini adalah modal usaha 

berpengaruh positif terhadap pendapatan UMKM, lokasi usaha berpengaruh positif 

terhadap pendapatan UMKM, lokasi pemasaran berpengaruh positif terhadap 

pendapatan UMKM, kualitas produk berpengaruh positif terhadap pendapatan 

UMKM, dan e-commerce berpegaruh positif terhadap pendapatan UMKM pada 

pengrajin kasur kapuk di Kabupaten Pati. 

 

Kata Kunci: Modal Usaha, Lokasi Usaha, Lokasi Pemasaran, Kualitas Produk, 

E-Commerce, dan Penadapatan UMKM 
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine the influence of business capital, business 

location, marketing location, product quality, and e-commerce on MSME income 

among kapok mattress craftsmen in Pati Regency. This research is quantitative. Data 

collection in this research was carried out in the Pati Regency area and used primary 

data by distributing questionnaires. The sample in this study was 94 MSMEs making 

kapok mattresses in Pati Regency using a purposive sampling technique. The method 

used in this research is multiple linear analysis. The results of this research are that 

business capital has a positive effect on MSME income, business location has a positive 

effect on MSME income, marketing location has a positive effect on MSME income, 

product quality has a positive effect on MSME income, and e-commerce has a positive 

effect on MSME income for kapok mattress craftsmen. in Pati Regency. 

 

Keywords: Business Capital, Business Location, Marketing Location, Product 

Quality, E-Commerce, and MSME Income 
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