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ABSTRAKSI

PENGARUH CELEBRITY ENDORSE, PERSEPSI KUALITAS, DAN
ISLAMIC BRANDING, TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
DENGAN MINAT BELI SEBAGAI VARIABEL INTERVENING (STUDI
PADA KONSUMEN ELZATTA DI KOTA KUDUS)

CAROLINA DWI HABSARI
NIM. 2017-11-103

Dosen Pembimbing : 1. Sutono,SE,MM,PhD
2. Agung Subono,S.E., M.Si

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser,
persepsi kualitas dan islamic branding terhadap keputusan pembelian dan minat
beli pada konsumen Elzatta di Kota Kudus Data yang digunakan adalah data
primer yang diperoleh secara langsung melalui kuesioner dan data sekunder yang
berguna untuk mencari tambahan data. Responden dalam penelitian ini adalah
konsumen Elzatta di Kota Kudus. Teknik sampling yang digunakan ialah
purposive sampling dengan kriteria yang harus dipenuhi yaitu konsumen yang
sudah melakukan pembelian minimal 2 kali produk Elzatta. Sampel yang
diperoleh dalam penelitian ini sebanyak 198 responden. Penelitian ini
menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas. Hasil penelitian menunjukkan
celebrity endorser, persepsi kualitas dan islamic branding berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian Elzatta di Kudus. Celebrity endorser,
persepsi kualitas dan islamic branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli Elzatta di Kudus. Serta minat beli mampu menjadi variabel intervening
antara celecrity endorse terhadap keputusan pembelian dikarenakan pengaruh
tidak langsungnya lebih besar dibandingkan pengaruh langsungnya

Kata kunci: celebrity endorser, persepsi kualitas, islamic branding, keputusan
pembelian dan minat beli.
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF CELEBRITY ENDORSE, QUALITY
PERCEPTION, AND ISLAMIC BRANDING, ON PURCHASE
DECISIONS WITH PURCHASE INTEREST AS AN INTERVENING
VARIABLE (STUDY ON ELZATTA CONSUMERS IN KOTA KUDUS)

CAROLINA DWI HABSARI
NIM. 2017-11-103

Dosen Pembimbing : 1. Sutono,SE,MM,PhD
2. Agung Subono,S.E., M.Si

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FACULTY OF ECONOMICS AND AND BUSINESS STUDY PROGRAM
OF MANAGEMENT

This study aims to determine the influence of celebrity endorsers, perceived
quality and Islamic branding on purchasing decisions and purchase intentions of
Elzatta consumers in Kudus City. The data used are primary data obtained
directly through questionnaires and secondary data which is useful for seeking
additional data. Respondents in this study were Elzatta consumers in the Kudus
City. The sampling technique used is purposive sampling with criteria that must
be met, namely consumers who have purchased at least 2 times Elzatta products.
The samples obtained in this study were 198 respondents. This research uses
validity test and reliability test. The results showed that celebrity endorsers,
perceived quality and Islamic branding had a positive and significant effect on
Elzatta's purchasing decisions in Kudus. Celebrity endorsers, quality perceptions
and Islamic branding have a positive and significant effect on Elzatta's buying
interest in Kudus. And buying interest can be an intervening variable between
celebrity endorsements and purchasing decisions because the indirect effect is
greater than the direct effect

Keywords: celebrity endorser, perceived quality, Islamic branding, purchase
decision and purchase intention
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