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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kreativitas pemasaran,
inovasi produk, orientasi kewirausahaan, dan digital marketing terhadap kinerja
pemasaran pada UMKM Batik Troso di Kecamatan Pecangaan, Kabupaten Jepara.
Sampel yang digunakan dalam penelitian adalah 107 responden UMKM yang
dipilih menggunakan teknik metode total sampling. Data dianalisis menggunakan
aplikasi analisis SPSS 25. Hasil yang diperoleh adalah: kreativitas pasar, dan digital
marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja pemasaran, inovasi
produk dan orientasi kewirausahaan berpengaruh negatif dan tidak signifikan
terhadap Kkinerja pemasaran. kreativitas pemasaran, inovasi produk, orientasi
kewirausahaan dan digital marketing secara simultan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap kinerja pemasaran
Kata kunci: kinerja pemasaran, kreativitas pemasaran, inovasi produk, orientasi
kewirausahaan, digital marketing.
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of marketing creativity, product
innovation, entrepreneurial orientation, and digital marketing on marketing
performance of Troso batik SMEs in Pecangaan district, Jepara Regency. The
sample used in the research was 107 MSME respondents selected using the total
sampling method technique. Data were analyzed using the SPSS 25 analysis
application. The results obtained were: marketing creativity and digital marketing
had a positive and significant effect on marketing performance, product innovation
and entrepreneurial orientation had a negative and insignificant effect on
marketing performance. market creativity, product innovation, entrepreneurial
orientation and digital marketing had a positive and significant effect on marketing
performance as simultanly.

Key words: marketing performance, marketing creativity, product innovation,
entrepreneurial orientation, digital marketing.
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