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ABSTRAKSI

Meningkatnya kebutuhan seseorang terhadap perawatan kulit mampu
menciptakan persaingan di bidang indutri kosmetik. Perusahaan-perusahaan mulai
melakukan analisis dan mengembangkan strategi pemasaran untuk meningkatkan
keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh persepsi harga, variasi produk, dan brand image terhadap keputusan
pembelian produk Nivea body lotion. Populasi pada penelitian ini adalah
mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas Muria Kudus angkatan tahun
2021. Jumlah responden dalam penelitian ini sebanyak 80. Pengambilan sampel
menggunakan teknik purposive sampling. Teknik analisis data pada penelitian ini
menggunakan program SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, variasi produk
tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian, brand image
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Persepsi harga,
variasi produk, dan brand image secara simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: persepsi harga, variasi produk, brand image, keputusan pembelian
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ABSTRACT

The increasing need for skin care can create competition in the cosmetics
industry. Companies are starting to conduct analyses and develop marketing
strategies to improve consumer purchasing decisions. This research analyzes the
influence of price perceptions, product variations, and brand image on purchasing
decisions for Nivea body lotion products. The population in this study were students
of the Muria Kudus University Management Study Program class of 2021. The
number of respondents in this study was 80. Sampling used a purposive sampling
technique. The data analysis technique in this research uses the SPSS program. The
research results show that price perception has a positive and significant effect on
purchasing decisions, product variety has no effect and is not significant on
purchasing decisions, brand image has a positive and significant effect on
purchasing decisions. Price perception, product variety and brand image
simultaneously have a positive and significant influence on purchasing decisions.

Keywords: price perception, product variety, brand image, purchasing decision
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