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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO
“Cara terbaik untuk memprediksi masa depan Anda adalah
dengan menciptakannya.”
— Abraham Lincoln —
“Pendidikan adalah senjata paling ampuh yang dapat
Anda gunakan untuk mengubah dunia.”
— Nelson Mandela —
“Jangan pernah menyerah pada mimpimu, impian dapat menjadi kenyataan jika
Anda mempercayainya dengan sepenuh hati.”

— Walt Disney —

PERSEMBAHAN
Skripsi ini saya persembahkan untuk orang
tua saya tercinta yang selalu mendoakan,
memberikan motivasi, bimbingan dan kasih
sayang yang tiada henti sampai saat ini,
Sehingga saya bisa sampai pada tahap di
mana saya bisa menyelesaikan skripsi saya
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh kepercayaan merek,
kesadaran merek, dan positioning merek terhadap keputusan pembelian Xi Bo Ba.
Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif.
Sampel adalah konsumen yang telah melakukan pembelian di Xi Bo Ba cabang
Kudus yang berjumlah 100 responden dan pengambilan sampel menggunakan
teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data menggunakan metode
kuesioner melalui google form. Teknik analisis data menggunakan SPSS. Hasil
penelitian menunjukan kepercayaan merek berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian Xi Bo Ba, Kesadaran merek berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian Xi Bo Ba, positioning merek
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Xi Bo Ba, dan kepercayaan
merek, kesadaran merek, dan positioning merek secara bersama-sama
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Xi Bo Ba.

Kata kunci: Kepercayaan Merek, Kesadaran Merek, Positioning Merek,
Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze the influence of brand trust, brand
awareness and brand positioning on purchasing decisions for Xi Bo Ba. The
approach used in this research is a quantitative approach. The sample was
consumers who had made purchases at the Xi Bo Ba Kudus branch, totaling 100
respondents and sampling used a purposive sampling technique. The data
collection technique uses a guestionnaire method via Google Form. Data analysis
techniques use SPSS. The research results show that brand trust has a positive
and significant effect on Xi Bo Ba purchasing decisions, brand awareness has a
positive and significant effect on Xi Bo Ba purchasing decisions, brand
positioning has a positive effect on Xi Bo Ba purchasing decisions, and brand
trust, brand awareness and brand positioning together they have a positive and
significant effect on purchasing decisions for Xi Bo Ba.

Keywords: Brand Trust, Brand Awareness, Brand Positioning, Purchase Decision
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