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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh suasana café, variasi menu, media
sosial dan lokasi terhadap minat beli ulang pada konsumen Kedung Coffee & Resto di Kota
Kudus. Penelitian ini menggunakan data kuantitatif melalui program IBM SPSS 27.
Metode pengambilan sampel menggunakan simple random sampling. Teknik pengambilan
sampel menggunakan rumus Roscoe dengan jumlah sampel 100 responden. Teknik analisis
data yaitu uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda
dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini membuktikan bahwa (1) Suasana café tidak
berpengaruh terhadap minat beli ulang pada konsumen Kedung Coffee & Resto di Kota
Kudus. (2) Variasi menu berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang pada
konsumen Kedung Coffee & Resto di Kota Kudus. (3) Media sosial berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli ulang pada konsumen Kedung Coffee & Resto di Kota
Kudus. (4) Lokasi tidak berpengaruh terhadap minat beli ulang pada konsumen Kedung
Coffee & Resto di Kota Kudus. (5) Suasana café, variasi menu, media sosial dan lokasi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang pada konsumen Kedung
Coffee & Resto di Kota Kudus secara simultan.

Kata kunci : Suasana Café, Variasi Menu, Media Sosial, Minat Beli Ulang
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ABSTRACT

This study aims to determine the influence of café atmosphere, menu variation, social media
and location on repurchase interest in Kedung Coffee & Resto consumers in Kota Kudus.
This study uses quantitative data through the IBM SPSS 27 program. The sampling method
uses simple random sampling. The sampling technique uses the Roscoe formula with a
sample of 100 respondents. Data analyst techniques are validity and reliability tests,
classical assumption tests, multiple linear regression analysis and hypothesis tests. The
results of this study prove that (1) The atmosphere of the café has no effect on the
repurchase interest of Kedung Coffee & Resto consumers in Kota Kudus. (2) Menu
variations have a positive and significant effect on repurchase interest in Kedung Coffee &
Resto consumers in Kota Kudus. (3) Social media has a positive and significant effect on
repurchase interest in Kedung Coffee & Resto consumers in Kota Kudus. (4) Location has
no effect on repurchase interest in Kedung Coffee & Resto consumers in Kota Kudus. (5)
The atmosphere of the café, menu variations, social media and location have a positive and
significant effect on the repurchase interest of Kedung Coffee & Resto consumers in Kota
Kudus simultaneously.

Keywords: Café Atmosphere , Menu Variation, Social Media, Repurchase
Interest
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