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ABSTRAK 

 

Fenomena menurunnya jumlah UMKM makanan dan minuman di 

Kecamatan Gembong Pati mencerminkan kondisi umum yang sering dialami 

UMKM di berbagai daerah. Data dari survei lapangan menunjukkan bahwa 

banyak UMKM menghadapi kendala dalam berbagai aspek, seperti akses modal 

yang terbatas, kurangnya pemahaman tentang strategi pemasaran yang efektif, 

persaingan yang ketat dengan usaha sejenis, dan kurangnya dukungan dari 

pemerintah setempat dalam hal pembinaan dan pengembangan usaha. Hal ini 

menunjukkan perlunya meningkatkan daya saing dan kelangsungan UMKM, 

terutama dalam sektor makanan dan minuman yang memiliki potensi besar untuk 

pertumbuhan ekonomi lokal. Pada UMKM, memiliki kekuatan utama, seperti 

harga jual yang kompetitif dan konsistensi rasa, dapat dimaksimalkan untuk 

memanfaatkan peluang pasar yang luas dan kerjasama dengan distributor dan tren 

oleh- oleh.Meskipun terdapat kelemahan seperti produk tidak tahan lama, UMKM 

dapat mengatasinya dengan strategi yang tepat, seperti fokus pada kualitas dan 

keamanan produk serta pengembangan produk inovatif. Faktor eksternal seperti 

persaingan dan tren makanan yang berubah-ubah juga dapat dihadapi dengan 

strategi seperti evaluasi berkala dan adaptasi produk.Dengan memanfaatkan 

potensi dan kesempatan yang ada, serta menerapkan strategi yang sesuai untuk 

mengatasi kelemahan dan tantangan, UMKM Makanan dan Minuman di 

Kecamatan Gembong Pati dapat mencapai kesuksesan yang lebih besar. 

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran, UMKM, SWOT
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ABSTRACT 

 

 The phenomenon of decreasing number of food and beverage MSMEs in 

Gembong Pati District reflects the general conditions often experienced by 

MSMEs in various regions. Data from field surveys show that many MSMEs face 

obstacles in various aspects, such as limited access to capital, lack of 

understanding of effective marketing strategies, tight competition with similar 

businesses, and lack of support from the local government in terms of business 

guidance and development. This shows the need to increase the competitiveness 

and sustainability of MSMEs, especially in the food and beverage sector which 

has great potential for local economic growth. In MSMEs, having main strengths, 

such as competitive selling prices and consistency of taste, can be maximized to 

take advantage of broad market opportunities and collaboration with distributors 

and souvenir trends.Even though there are weaknesses such as products not being 

durable, MSMEs can overcome them with the right strategy, such as focusing on 

product quality and safety and developing innovative products. External factors 

such as competition and changing food trends can also be faced with strategies 

such as regular evaluation and product adaptation.By exploiting existing potential 

and opportunities, as well as implementing appropriate strategies to overcome 

weaknesses and challenges, Food and Beverage MSMEs in Gembong Pati District 

can achieve greater success. 

 
Keywords: Strategy, Marketing, MSMEs, SWOT 
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