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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Digital Marketing,
Celebrity Endorser, Inovasi Produk, dan Persepsi Harga Terhadap Peningkatan
Penjualan Zelmira Kudus. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen
Zelmira Kudus yang pernah melakukan pembelian. Teknik pengambilan sampel
menggunakan teknik purposive sampling dengan total sampel sebanyak 96
konsumen. Metode analisis data menggunakan regresi linear berganda. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa variabel digital marketing, celebrity endorser,
inovasi produk, dan persepsi harga berpengaruh positif signifikan terhadap
peningkatan penjualan.

Kata Kunci : Digital Marketing, Celebrity Endorser, Inovasi Produk, Persepsi
Harga, Peningkatan Penjualan
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of digital marketing, celebrity
endorser, product innovation, and price perception on sales increasing of Zelmira
Kudus. The population in the research is all Zelmira Kudus consumers who have
made purchases. The sampling technique used purposive sampling technique with
a total sample of 96 consumers. The data analysis method uses multiple linear
regression. The results of this research show that the variables digital marketing,
celebrity endorser, product innovation, and price perception have a significant
positive effect on increasing sales.

Keyword : Digital Marketing, Celebrity Endorser, Product Innovation, Price Perception,
Sales Increasing
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