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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh labelisasi halal, produk 

hijau dan citra merek terhadap keputusan pembelian dengan kepercayaan 

konsumen sebagai variabel intervening. Data penelitian ini menggunakan data 

primer berupa kuesioner. Metode penentuan sampel menggunakan metode 

purposive sampling dengan sampel sebanyak 185 responden. Analisis data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah structural equation model. Hasil 

penelitian menyatakan bahwa labelisasi halal dan produk hijau berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap kepercayaan, sedangkan citra merek tidak 

berpengaruh signifikan terhadap kepercayaan. Produk hijau dan kepercayaan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan 

labelisasi halal dan citra merek tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian.  Hasil analisis pengaruh langsung dan pengaruh tidak 

langsung menyatakan bahwa kepercayaan mampu memediasi pengaruh 

labelisasi halal terhadap keputusan pembelian, kepercayaan tidak mampu 

memediasi pengaruh produk hijau terhadap keputusan pembelian, kepercayaan 

tidak mampu memediasi pengaruh citra merek terhadap keputusan pembelian. 

  

Kata kunci: labelisasi halal, produk hijau, citra merek, kepercayaan, 

keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the influence of halal labeling, green 

products and brand image on purchasing decisions with consumer trust as an 

intervening variable. This research data uses primary data in the form of a 

questionnaire. The sample determination method used a purposive sampling 

method with sample of 185 respondents was obtained. The data analysis used 

in this research is a structural equation model. The research results stated that 

halal labeling and green products had a positive and significant effect on trust, 

while brand image had no significant effect on trust. Green products and trust 

have a positive and significant effect on purchasing decisions, while halal 

labeling and brand image do not have a significant effect on purchasing 

decisions.  The results of the analysis of direct effect and indirect effect state 

that trust is able to mediate the influence of halal labeling on purchasing 

decisions, trust is not able to mediate the influence of green products on 

purchasing decisions, trust is not able to mediate the influence of brand image 

on purchasing decisions. 

 

Keywords: halal labeling, green products, brand image, trust, purchasing 

decisions 
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