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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Motto :

Orang lain tidak akan bisa memahami struggle dan masa sulitnya kita yang
mereka ingin tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri
walaupun tidak ada tepuk tangan, kelak diri kita dimasa depan akan sangat bangga
dengan apa yang Kita perjuangkan hari ini.

“Ketahuilah bahwa Allah tidak membebani seseorang, kecuali menurut

kesanggupannya” (Q.S. Al-Bagarah (2) : Ayat 286)

Persembahan :

Skripsi ini saya persembahkan kepada:

1. Orang tua saya Bapak Darwito dan lbu Budhi
Muryati, yang senantiasa mendoakan dan mendukung

penulis dengan penuh kasih sayang.
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ABSTRAKSI

Wisata Pijar (Pinus Kajar) Park merupakan objek wisata di desa Kajar yang
buka pada tahun 2021 dengan potensi alam yang masih alami dan terus
dikembangkan agar dapat memikat masyarakat Kota Kudus maupun luar Kudus
untuk mengunjunginya. Maka dari itu perlu diketahui pengaruh produk wisata,
persepsi harga, dan Lokasi wisata terhadap keputusan berkunjung wisatawan.
Tujuan pada peneitian ini adalah untuk mengtahui pengaruh produk wisata,
persepsi harga, dan Lokasi baik secara parsial maupun simultan terhadap Keputusan
berkunjung. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan jumlah
populasi 664.316 pengunjung yang diperoleh dari total penjualan tiket selama 2021
hingga 2023, penentuan sampel dengan metode slovin diperoleh sampel sebanyak
100 responden. Penelitian ini menggunakan regresi linear berganda sebagai teknik
analisis data. Dari hasil penelitian ditemukan sebesar 13,4% keputusan berkunjung
dijelaskan oleh variabel produk wisata, persepsi harga, dan lokasi. Sedangkan
sisanya dipengaruhi oleh variabel — variabel lainnya yang tidak diteliti dalam
penelitian ini. Keseluruhan perolehan hasil dapat disimpulkan bahwa secara parsial
variabel produk wisata dan persepsi harga tidak berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan berkunjung di Pijar Park. Sedangkan variabel Lokasi secara
parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan berkunjung. Secara
Simultan variabel produk wisata, persepsi harga, dan Lokasi bersama-sama
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung.

Kata Kunci : Produk Wisata, Persepsi Harga, Lokasi, Keputusan Berkunjung
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ABSTRACT

Pijar Tourism (Pinus Kajar) Park is a tourist attraction in Kajar village
which will open in 2021 with natural potential that is still natural and continues to
be developed so that it can attract the people of Kudus City and outside Kudus to
visit it. Therefore, it is necessary to know the influence of tourism products, price
perceptions, and tourist locations on tourists' visiting decisions. The aim of this
research is to determine the influence of tourism products, price perceptions and
location, both partially and simultaneously, on the decision to visit. This type of
research is quantitative research with a population of 35,189 visitors obtained from
total ticket sales from 2021 to 2023. Determining the sample using the Slovin
method obtained a sample of 100 respondents. This research uses multiple linear
regression as a data analysis technique. From the research results, it was found that
13.4% of visiting decisions were explained by the variables of tourism product,
price perception and location. Meanwhile, the rest is influenced by other variables
not examined in this research. The overall results obtained can be concluded that
partially the tourism product variables and price perceptions do not have a positive
and significant effect on the decision to visit Pijar Park. Meanwhile, the location
variable partially has a positive and significant effect on the decision to visit.
Simultaneously, the variables of tourism product, price perception and location
together have a positive and significant effect on the decision to visit.

Kata Kunci : Tourism Products, Perceptions of Prices, Location, Visit Decision
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