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-Windah Basudara-

Persembahan:
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga, desain
produk, citra merek, promosi dan kualitas produk terhadap minat beli konsumen
sepatu lokal merek Aerostreet di Kudus. Populasi dalam penelitian ini adalah
seluruh konsumen produk sepatu Aerostreet yang berdomisili dikabupaten Kudus.
Metode penentuan sampel menggunakan pendekatan pusposive sampling dengan
rumus Roscue yang berjumlah 120 Responden. Teknik analisis data yang
digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan alat uji SPSS versi 26.0.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial persepsi harga tidak
berpengaruh dan tidak signifikan terhadap minat beli, desain produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli, citra merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli, promosi berpengaruh negatif dan tidak signifikan
terhadap minat beli dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli. Sedangkan secara simultan persepsi harga, desain produk,
citra merek, promosi dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli.

Kata Kunci: Persepsi Harga, Desain Produk, Citra Merek, Promosi, Kualitas
Produk, Minat Beli.
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of price perception, product design,
brand image, promotion and product quality on consumer buying interest in local
Aerostreet brand shoes in Kudus. The population in this study were all consumers
of Aerostreet shoe products who live in Kudus Regency. The sampling method
used a pursive sampling approach with the Roscue formula, totaling 120
respondents. The data analysis technique used is multiple linear regression
analysis with the SPSS version 26.0 test tool. The results of this study indicate that
partially price perception has no and insignificant effect on purchase interest,
product design has a positive and significant effect on purchase interest, brand
image has a positive and significant effect on purchase interest, promotion has a
negative and insignificant effect on purchase interest and product quality positive
and significant effect on puschase interest. Meanwhile, simultaneously price
perception, product design, brand image, promotion and product quality have a
positive and significant effect on purchase interest.

Keywords: Price Perception, Product Design, Brand Image, Promotion, Product
Quiality, Purchase Intention.
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