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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Inovasi Produk, 

Brand Image dan Promosi Penjualan terhadap Keunggulan Bersaing. Jenis penelitian 

ini adalah penelitian kuantitatif dan data yang digunakan adalah data primer. 

Populasi pada penelitian ini yaitu pada konsumen Richeese Factory Kudus. Metode 

yang digunakan purposive sampling penelitian ini memiliki sampel sebanyak 160 

responden. Data yang digunakan yaitu data primer, untuk menguji hipotesis dengan 

analisis regresi linear berganda dengan menggunakan program SPSS 25. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa Inovasi produk tidak berpengaruh positif terhadap 

keunggulan bersaing, Brand image berpengaruh positif terhadap keunggulan 

bersaing, Promosi penjualan berpengaruh positif terhadap keunggulan bersaing.  

 

Kata kunci: Inovasi Produk, Brand Image, Promosi Penjualan, Keunggulan 

Bersaing 
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ABSTRACT 

The aim of this research is to determine the influence of Product Innovation, 

Brand Image and Sales Promotion on Competitive Advantage. This type of research 

is quantitative research and the data used is primary data. The population in this 

research is consumers of Richeese Factory Kudus. The method used was purposive 

sampling for this research, with a sample of 160 respondents. The data used is 

primary data, to test the hypothesis with multiple linear regression analysis using the 

SPSS 25 program. The results of this research show that product innovation has no 

positive effect on competitive advantage, brand image has a positive effect on 

competitive advantage, sales promotion has a positive effect on competitive 

advantage. 
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