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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, lokasi toko dan display 

produk terhadap keputusan pembelian pada Toko Kelontong SRC Annisa di Jepara. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang berbelanja di Toko Kelontong 

SRC Annisa yang jumlahnya tidak diketahui secara pasti, sampel sebanyak 133 

responden, teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik 

purposive sampling. Analisis pengujian pada penelitian ini menggunakan uji 

asumsi klasik, uji validitas dan reliabilitas. Analisa data yang digunakan adalah 

analisa deskriptif, analisa regresi linear berganda, uji hipotesis dan analisis 

koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) Harga berpengaruh 

positf dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada Toko Kelontong 

SRC Annisa. (2) Lokasi toko berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada Toko Kelontong SRC Annisa. (3) Display produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada Toko Kelontong SRC 

Annisa. (4) Harga, lokasi toko dan display produk secara bersama-samaan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada Toko 

Kelontong SRC Annisa.  
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the influence of price, store location and product 

display on purchasing decisions at the SRC Annisa Grocery Store in Jepara. The 

population in this research is consumers who shop at the SRC Annisa Grocery 

Store, the number of which is not known for certain, the sample is 133 respondents, 

the sampling technique in this research uses purposive sampling technique. The test 

analysis in this research uses classic assumption tests, validity and reliability tests. 

The data analysis used is descriptive analysis, multiple linear regression analysis, 

hypothesis testing and coefficient of determination. The research results show that 

(1) Price has a positive and insignificant effect on purchasing decisions at the SRC 

Annisa Grocery Store. (2) Store location has a positive and significant effect on 

purchasing decisions at the SRC Annisa Grocery Store. (3) Product appearance 

has a positive and significant effect on purchasing decisions at the SRC Annisa 

Grocery Store. (4) Price, store location and product display together have a 

positive and significant influence on purchasing decisions at the SRC Annisa 

Grocery Store. 
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