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A.1 Blue Print Impulsive Buying
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No Aspek Aitem Jumlah
Favorable  Unfavorable
1. Afektif
d. [Iresistible 4 4 8
Urge to buy
e. Positive 3 3 6
Buying
Emotions
f- Mood 3 3 6
Management
2. Kognitif
d. Cognitive 4 4 8
Deliberation
e. Unplanned 3 3 6
Buying
f. Disregard 3 3 6
for the future
Jumlah 20 20 40
A.2 Blue Print Fear of Missing Out (FoMO)
No Aspek Aitem Jumlah
Favorable Unfavorable
1. Self 10 10 20
2. Relatedness 10 10 20
Jumlah 20 20 40
A.3 Blue Print Gaya Hidup Hedonis
No Aspek Aitem Jumlah
Favorable Unfavorable
1. Activity 8 8 16
2. Interest 6 6 12
3. Opinion 6 6 12
Jumlah 20 20 40
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B.1 Skala Impulsive buying
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SKALA IMPULSIVE BUYING

No | Pernyataan STS | TS SS

1 Saya sering merasa ada dorongan yang kuat
untuk membeli sesuatu

2 Saya sulit menahan diri dari membeli
barang-barang yang menarik perhatian saya

3 Saya sering mengalami penyesalan setelah
melakukan suatu pembelian

4 Saya merasa sulit untuk melewatkan diskon
yang menggiurkan

5 Saya dapat mengendalikan dorongan untuk
membeli barang-barang yang sebenarnya
tidak diperlukan

6 Saya tidak mudah terpengaruh dengan
promosi

7 Saya selalu mempertimbangkan sebelum
memutuskan untuk membeli

8 Saya membeli sesuatu hanya ketika saya
butuh

9 Saya merasa sangat senang ketika memiliki
barang baru

10 | Saya merasa senang ketika berhasil membeli
sesuatu yang diinginkan

11 | Melihat produk yang menarik membuat saya
antusias

12 | Saya sering merasa cemas dengan uang yang
saya habiskan

13 | Saya menyadari bahwa emosi positif yang
timbul dari suatu pembelian diikuti oleh
perasaan penyesalan

14 | Saya merasa terlalu sering berbelanja dapat
mengarah pada kebiasaan konsumtif

15 | Belanja adalah salah satu cara untuk
membuat mood saya lebih baik

16 | Saat saya sedang stress, saya lebih
cenderung mencari pelarian dalam bentuk
pembelian barang

17 | Membeli barang baru dapat meningkatkan
mood saya

18 | Saya merasa menyesal setelah membeli
tanpa pertimbangan yang matang
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19

Pembelian secara tiba-tiba hanya
memberikan perasaan lega sementara tanpa
mengatasi masalah yang mendasarinya

20

Saya menjadi kurang produktif dalam
mengerjakan tugas karena sering berbelanja

21

Saya sering kali membeli barang tanpa
pertimbangan

22

Saya tidak memikirkan kegunaan suatu
barang yang saya beli

23

Saya merasa sulit mengendalikan dorongan
untuk berbelanja

24

Saya sering mengabaikan perencanaan
keuangan saya saat tergoda untuk
melakukan suatu pembelian

25

Saya mempertimbangkan manfaat jangka
panjang dari suatu pembelian sebelum
membuat keputusan akhir

26

Saya merasa puas dengan pembelian saya
jika saya telah mempertimbangkan dengan
matang sebelumnya

27

Saya selalu mempertimbangkan kebutuhan
yang sebenarnya saya butuhkan

28

Saya sering memikirkan apakah saya benar-
benar membutuhkan barang sebelum saya
membelinya

29

Saya merasa pembelian yang tidak terencana
membawa kejutan yang menyenangkan
dalam hidup saya

30

Membeli barang tanpa perencanaan sering
kali memberi saya perasaan kepuasan yang
tak terduga

31

Saya sering menemukan kegembiraan dalam
melakukan pembelian yang tidak terencana

32

Saya menyesal setelah melakukan
pembelian yang tidak terencana

33

Saya merasa bahwa pembelian tidak
terencana dapat mengganggu tujuan
finansial saya

34

Saya cenderung merasa cemas dengan
pembelian yang tidak terencana

35

Saya fokus pada kepuasan daripada
memikirkan konsekuensi jangka panjang
dari pembelian saya
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36

Saya merasa bahwa menikmati hidup saat
ini lebih penting daripada menabung untuk
masa depan

37

Saya memprioritaskan keinginan saat ini
daripada kebutuhan finansial di masa depan

38

Saya mempertimbangkan konsekuensi
jangka panjang dari setiap pembelian
sebelum membuat keputusan

39

Saya cenderung mempertimbangkan
alternatif yang lebih baik untuk
menggunakan uang saya

40

Saya sering mencari pendapat dari orang
lain sebelum melakukan pembelian




B.2 Skala Fear of Missing Out (FoMO)

SKALA FEAR OF MISSING OUT (FoMO)

&3

No

Pernyataan

STS

TS

SS

Saya merasa perlu untuk terlibat dalam
setiap aktivitas sosial agar merasa diterima
oleh orang lain

Saya merasa cemas ketika tidak bisa terlibat
dalam aktivitas yang tampaknya
menyenangkan

Saya sering merasa tidak nyaman ketika
tidak bisa ikut serta dalam suatu kegiatan

Saya sering merasa tertinggal jika tidak
mengikuti perkembangan terbaru dalam
grup sosial saya

Saya sering merasa cemas ketika saya tidak
bisa mengikuti tren terbaru

Saya sering online di media sosial agar tidak
tertinggal berita terbaru

Saya sering membandingkan hidup saya
dengan kehidupan orang lain, terutama yang
terlihat di media sosial

Saya merasa khawatir kehilangan momen
untuk mengambil bagian dalam kegiatan
yang sedang tren

Saya merasa perlu untuk selalu terlibat
dalam kegiatan agar merasa diakui oleh
orang lain

10

Saya cenderung merasa tidak puas dengan
diri saya sendiri ketika melihat orang lain
mendapatkan lebih banyak perhatian
daripada saya

11

Saya merasa tertekan karena merasa harus
ikut dalam setiap aktivitas sosial

12

Memiliki waktu untuk diri sendiri adalah hal
yang penting untuk kesejahteraan mental
saya

13

Saya merasa bahwa kesuksesan saya tidak
boleh ditentukan oleh seberapa banyak
aktivitas sosial yang saya ikuti

14

Saya yakin bahwa memiliki kehidupan
sosial yang aktif tidak selalu berarti
memiliki kehidupan yang lebih bahagia
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Saya merasa senang dengan pencapaian
saya, tanpa perlu membandingkannya
dengan pencapaian orang lain

16

Saya yakin bahwa kebahagiaan saya tidak
bergantung pada seberapa sering saya
mengikuti tren

17

Saya merasa puas dengan hidup saya sendiri
tanpa perlu terus-menerus mencari
pengakuan dari orang lain

18

Saya yakin bahwa keberhasilan pribadi saya
tidak seharusnya diukur oleh acara sosial
yang saya terima

19

Saya memiliki rasa percaya diri yang kuat ,
tanpa perlu membandingkan dengan orang
lain

20

Saya yakin bahwa kualitas hidup saya tidak
ditentukan oleh seberapa sering saya merasa
tertekan karena takut ketinggalan momen-
momen penting

21

Saya merasa lebih dekat dengan teman saya
ketika saya bisa ikut serta dalam kegiatan
mereka

22

Saya merasa dekat dengan lingkungan sosial
saya ketika saya bisa terlibat dalam suatu
topik percakapan

23

Saya merasa terlibat dengan kegiatan yang
sedang tren di kalangan teman saya

24

Saya merasa lebih diterima oleh teman saya
ketika saya terlibat dalam hal yang sedang
tren

25

Saat teman bercerita tentang pengalaman
menyenangkan, saya ingin ikut
merasakannya

26

Saya merasa diakui ketika saya memiliki
barang-barang terbaru

27

Aktivitas yang sedang tren memberi saya
perasaan keterikatan yang lebih kuat dengan
lingkungan sosial saya

28

Saya merasa kehilangan koneksi dengan
orang lain jika tidak bisa ikut dalam
kegiatan bersama mereka

29

Melihat teman terlibat dalam sesuatu, saya
merasa perlu ikut agar tidak tertinggal

30

Saya merasa penting untuk terlibat dalam
kehidupan sosial teman-teman saya agar
merasa terkoneksi dengan mereka
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31

Meskipun tidak memiliki barang yang
sedang populer, saya tetap merasa bisa
beradaptasi dengan lingkungan sosial saya

32

Saya tidak terpengaruh oleh kepemilikan
barang populer

33

Kualitas hubungan sosial tidak tergantung
pada mengikuti tren

34

Tidak mengikuti tren, tidak akan
memengaruhi perasaan tentang keterlibatan
dalam lingkungan sosial

35

Tidak ikut serta dalam kegiatan yang
menghibur, tidak mempengaruhi kedalaman
ikatan sosial

36

Ketika saya terlalu sibuk mengikuti tren,
saya melewatkan momen penting dengan
teman-teman saya

37

Saya tidak masalah jika teman saya tidak
mengajak kegiatan hiburan

38

Saya percaya bahwa memiliki waktu untuk
diri sendiri juga penting dalam
memperdalam hubungan interpersonal saya

39

Saya yakin bahwa kebahagiaan tidak hanya
dari banyaknya kegiatan sosial yang diikuti

40

Terlalu fokus pada kegiatan yang sedang
tren membuat saya kehilangan kualitas
interaksi sosial yang lebih dalam




B.3 Skala Gaya Hidup Hedonis

SKALA GAYA HIDUP HEDONIS
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dianggap mewah

No | Pernyataan STS | TS SS
1 Saya merasa senang ketika saya menemukan
diskon istimewa saat berbelanja online

2 Saya menemukan kesenangan dalam
menemukan produk baru yang menarik bagi
saya

3 Berbelanja online memberi saya kesempatan
untuk mengikuti tren mode terbaru

4 Menghadiri pertemuan untuk bersenang-
senang adalah bagian rutin dari hidup saya

5 Saya merasa gembira ketika saya dapat
memperoleh cashback saat berbelanja online

6 Menghabiskan waktu dengan melakukan
aktivitas yang saya sukai memberi saya
kegembiraan

7 Aktivitas seperti berbelanja untuk barang-
barang yang mewah merupakan cara saya
untuk menghibur diri

8 Saya menemukan kegembiraan dalam
menghadiri acara sosial seperti konser

9 Sering terlibat dalam aktivitas yang hanya
bertujuan untuk kesenangan dapat
mengganggu pencapaian tujuan jangka
panjang saya

10 | Saya lebih memilih mengejar tujuan jangka
panjang daripada kesenangan instan

11 | Saya merasa bahwa kesehatan lebih penting
daripada mencari kesenangan yang bersifat
sementara

12 | Saya cenderung memilih keseimbangan
dalam hidup

13 | Saya cenderung mengatur waktu saya
dengan bijaksana untuk mencapai tujuan
jangka panjang

14 | Saya kurang suka berada di tempat yang
ramai

15 | Saya senang menghabiskan waktu lebih
banyak dirumah dari pada di tempat umum

16 | Saya tidak suka membeli barang yang mahal

17 | Saya cenderung tertarik pada barang yang




18

Saya merasa bahwa memiliki barang-barang
yang prestisius meningkatkan status sosial
saya

19

Saya merasa bahwa memiliki barang
bergengsi memberikan sensasi kepuasan
yang kuat

20

Saya cenderung tertarik pada merek yang
dianggap simbol status dalam masyarakat

21

Saya merasa bahwa mengejar kesenangan
adalah bagian penting dari gaya hidup saya

22

Saya cenderung memprioritaskan
kesenangan dalam pengambilan keputusan
sehari-hari

23

Saya lebih memilih barang yang sesuai
dengan kualitas

24

Saya cenderung memilih barang-barang
yang memenuhi kebutuhan saya secara
praktis

25

Saya tidak terpengaruh oleh status sosial
dengan suatu merk

26

Saya menikmati eksplorasi minat yang
mendukung pertumbuhan kualitas diri

27

Saya menemukan kebahagiaan dalam
menghargai momen-momen sederhana

28

Saya lebih senang berkumpul dengan teman
teman walaupun hanya mengobrol

29

Saya percaya bahwa hidup harus diisi
dengan kesenangan yang memuaskan

30

Saya menyukai gaya hidup yang mengejar
kesenangan

31

Saya memilih pakaian yang sesuai dengan
tren mode terbaru

32

Saya merasa lebih percaya diri ketika saya
mengenakan pakaian yang sesuai dengan
tren mode terbaru

33

Saya merasa dihargai ketika membeli
barang-barang dengan harga yang tinggi

34

Saya cenderung merasa bahwa memiliki
barang-barang mahal adalah simbol
keberhasilan dalam hidup saya

35

Saya lebih suka mengekspresikan diri saya
sendiri daripada hanya mengikuti apa yang
sedang tren
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Saya cenderung memilih pakaian yang
nyaman bagi saya daripada mengikuti tren
mode saat ini

37

Menurut saya lebih baik memilih pakaian
yang dapat bertahan lama daripada hanya
membeli barang yang sesuai tren

38

Saya merasa bahwa membeli barang-barang
dengan harga yang masuk akal lebih penting
daripada mencari barang-barang yang mahal

39

Saya merasa bahwa memiliki barang mewah

tidak selalu menjamin kebahagiaan yang
lebih besar

40

Saya merasa menghabiskan uang untuk
barang-barang yang mahal tidak sebanding
dengan kepuasan yang diperoleh
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Out (FoMO) (X1)

issing

M,

C.2 Data Kasar Fear of

Fear Of Missing Out (FoMO;
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Fear Of Missing Out (FoOMO
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Fear Of Missing Out (FoOMO
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Fear Of Missing Out (FoOMO
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C.3 Data Kasar Gaya Hidup Hedonis (X2)

GAYA HIDUP HEDONIS
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GAYA HIDUP HEDONIS
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GAYA HIDUP HEDONIS
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GAYA HIDUP HEDONIS
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NO
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200




LAMPIRAN D
PENILAIAN VALIDITAS
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D.1 Hasil Uji Validitas Impulsive Buying

D.2 Hasil Uji Validitas Fear of Missing Out
(FoMO)

D.3 Hasil Uji Validitas Gaya Hidup Hedonis
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D.1 Hasil Uji Validitas Impulsive Buying

Tahap 1
ltem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Variance if Item-Total Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted Correlation Deleted
Vi 120.36 263.145 .253 917
V2 120.56 254.881 .557 .914
V3 120.48 253.668 .605 913
V4 120.58 259.350 .382 .916
V5 120.94 244.795 .754 911
V6 120.95 246.364 .690 912
V7 120.99 240.995 .792 .910
V8 120.94 245.337 .705 912
V9 120.39 265.716 116 .918
V10 120.47 267.286 .028 .918
Vil 120.40 264.170 .206 917
V12 121.26 251.982 439 .915
V13 120.95 251.901 .583 .913
Vi4 121.17 248.128 549 914
V15 120.49 258.422 428 .915
V16 120.60 255.307 .538 .914
V17 120.46 259.073 424 .915
V18 121.02 248.542 .687 912
V19 120.94 247.072 .697 912
V20 120.77 256.663 .399 .916
V21 120.65 253.183 .595 913
V22 120.74 251.218 .615 913
V23 120.55 252.882 .603 913
V24 120.63 254.305 .560 .914
V25 121.38 247.453 576 913
V26 121.14 245.910 .746 911
V27 120.96 243.968 .758 911
V28 121.01 245.513 .725 911
V29 120.61 257.054 471 915
V30 120.61 255.505 .505 .914
V31l 120.59 254.234 .545 .914
V32 121.06 248.997 .652 912
V33 121.05 246.962 719 .912
V34 120.96 246.792 .662 912
V35 120.59 251.540 .648 913
V36 120.69 249.353 .668 .912
V37 120.57 253.986 .580 .914
V38 121.93 292.779 -.809 .930
V39 121.97 291.487 -770 .929
V40 121.93 291.195 -707 .930
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of Iltems
123.96 268.124 16.374 40
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Tahap 2 Fix
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Variance if Item-Total Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation Deleted
V2 100.31 317.371 521 .954
V3 100.23 315.783 578 .954
V4 100.33 322.343 .344 .955
V5 100.69 303.986 792 .952
V6 100.70 305.600 .733 .953
V7 100.74 299.731 .827 .952
V8 100.69 304.689 .740 .953
V12 101.01 311.276 1493 .955
V13 100.70 311.891 .626 .954
V14 100.92 307.103 .600 .954
V15 100.24 321.598 .378 .955
V16 100.35 317.616 511 .954
V17 100.21 322.043 .383 .955
V18 100.77 308.490 718 .953
V19 100.69 306.828 127 .953
V20 100.52 317.125 445 .955
V21 100.40 315.628 .555 .954
V22 100.49 313.276 .583 .954
V23 100.30 315.093 .570 .954
V24 100.38 316.498 .533 .954
V25 101.13 306.646 .619 .954
V26 100.89 305.365 781 .952
V27 100.71 303.132 .793 .952
V28 100.76 304.628 .768 .952
V29 100.36 319.949 428 .955
V30 100.36 318.342 .459 .955
V31l 100.34 316.425 519 .954
V32 100.81 308.660 .693 .953
V33 100.80 306.482 757 .953
V34 100.71 306.076 .704 .953
V35 100.34 313.492 .619 .954
V36 100.44 310.880 .648 .953
V37 100.32 316.197 551 .954
Scale Statistics
Mean Variance [ Std. Deviation | N of Items
103.71 331.154 18.198 33
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D.2 Hasil Uji Validitas Fear of Missing Out (FoMQO)

Tahap 1
ltem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if Item
Iltem Deleted [ Item Deleted | Correlation Deleted
Vi 121.37 356.617 .328 .938
V2 121.06 358.901 .373 .937
V3 121.35 354.781 1403 .937
V4 121.18 357.787 431 .937
V5 121.26 351.450 .563 .936
V6 121.19 358.530 .354 .938
V7 121.17 354.031 .466 .937
V8 121.17 354.336 .487 .937
V9 121.48 351.658 511 .936
V10 121.20 353.832 514 .937
Vil 121.65 348.289 452 .937
V12 121.69 339.903 .763 .934
V13 121.75 337.957 713 .934
V14 121.66 343.653 .702 .935
V15 121.61 344.318 .665 .935
V16 121.62 340.909 .749 .934
V17 121.56 340.348 .729 .934
V18 121.65 342.601 .720 .935
V19 121.56 340.307 716 .935
V20 122.35 398.631 -.733 .948
V21 121.37 360.738 .254 .938
V22 121.32 362.321 .181 .939
V23 121.18 357.719 .397 .937
V24 121.13 359.320 .335 .938
V25 121.29 363.847 .138 .939
V26 121.16 354.581 472 .937
V27 121.18 356.744 421 .937
V28 121.31 357.833 .350 .938
V29 121.40 354.241 .399 .937
V30 121.39 357.777 .297 .938
V31 121.55 342.218 731 .935
V32 121.58 339.431 735 .934
V33 121.58 339.491 .719 .934
V34 121.63 342.193 .716 .935
V35 121.58 343.460 .698 .935
V36 121.81 343.569 .601 .936
V37 121.65 340.420 .758 .934
V38 121.62 338.669 749 .934
V39 121.59 342.565 737 .934
V40 121.49 343.809 .656 .935
Scale Statistics
Mean Variance [ Std. Deviation | N of Items
124.57 368.376 19.193 40
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Tahap 2
ltem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if Item

Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
Vi 106.23 361.678 .254 .953
V2 105.92 361.431 .375 .952
V3 106.21 359.694 .329 .953
V4 106.04 360.873 .410 .952
V5 106.12 354.639 541 .951
V6 106.05 361.027 .357 .952
V7 106.03 356.502 .469 .952
A 106.03 356.727 .493 .951
V9 106.34 356.276 444 .952
V10 106.06 356.312 517 .951
Vil 106.51 351.909 .426 .952
V12 106.55 341.575 787 .949
V13 106.61 341.817 .678 .950
Via 106.52 345.266 .730 .950
V15 106.47 345.547 .703 .950
V16 106.48 342.090 .788 .949
V17 106.42 341.391 770 .949
V18 106.51 343.789 .760 .949
V19 106.42 341.472 .754 .949
V23 106.04 360.656 .384 .952
V24 105.99 361.869 .336 .952
V26 106.02 357.391 464 .952
V27 106.04 359.350 .420 .952
V28 106.17 362.343 .282 .953
V29 106.26 359.239 .326 .953
V31l 106.41 343.319 774 .949
V32 106.44 340.388 778 .949
V33 106.44 340.479 .760 .949
V34 106.49 343.618 .748 .950
V35 106.44 344.711 737 .950
V36 106.67 346.944 .580 .951
V37 106.51 341.980 .786 .949
V38 106.48 339.799 787 .949
V39 106.45 344.138 .766 .949
V40 106.35 344.631 .705 .950

Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of Iltems
109.43 371.001 19.261 35
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Tahap 3
ltem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation Deleted
V2 99.45 344.440 .374 .954
V3 99.74 344.342 277 .955
V4 99.57 344.155 .398 .954
V5 99.65 338.177 527 .953
V6 99.59 344.032 .357 .954
V7 99.56 339.744 .464 .954
V8 99.57 339.774 .495 .953
V9 99.87 340.763 .399 .954
V10 99.60 339.477 .515 .953
Vil 100.04 335.872 407 .955
V12 100.08 324.661 .799 951
V13 100.14 326.326 .651 .952
V14 100.05 328.233 .743 .952
V15 100.01 328.221 724 .952
V16 100.02 324.934 .806 .951
V17 99.95 324.194 .789 951
V18 100.04 326.636 77 .951
V19 99.96 324.400 .769 951
V23 99.58 343.883 375 .954
V24 99.53 344.934 .333 .954
V26 99.56 340.790 452 .954
V27 99.58 342.406 420 .954
V29 99.79 343.812 .278 .955
V31 99.95 326.078 794 .951
V32 99.97 323.231 .796 951
V33 99.97 323.170 .782 951
V34 100.03 326.451 .766 .951
V35 99.98 327.387 .759 951
V36 100.21 330.941 .562 .953
V37 100.04 325.058 797 951
V38 100.01 322.628 .806 .951
V39 99.98 327.000 .783 951
V40 99.89 327.148 731 .952
Scale Statistics
Mean Variance [ Std. Deviation | N of Items
102.97 353.768 18.809 33
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Tahap 4 Fix

ltem-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation Deleted
V2 93.06 326.233 .376 .957
V4 93.18 326.316 .384 .957
V5 93.26 320.874 .501 .956
V6 93.19 325.883 .357 .957
V7 93.17 321.847 .459 .956
V8 93.17 321.750 .495 .956
V9 93.48 324.371 .342 .957
V10 93.20 321.568 511 .956
Vi1l 93.65 319.034 .379 .958
V12 93.68 306.679 .810 .953
V13 93.74 310.060 .614 .955
V14 93.65 310.237 .752 .954
V15 93.61 309.837 .745 .954
V16 93.62 306.759 .823 .953
V17 93.56 305.917 .809 .953
V18 93.65 308.471 .793 .954
V19 93.56 306.308 .783 .954
V23 93.18 326.189 .356 .957
V24 93.13 326.663 .337 .957
V26 93.16 322.939 444 .956
V27 93.18 324.420 .415 .956
V31 93.55 307.897 .811 .953
V32 93.57 305.030 .814 .953
V33 93.57 304.889 .802 .953
V34 93.63 308.264 .782 .954
V35 93.58 309.149 776 .954
V36 93.81 314.014 .537 .956
V37 93.65 307.135 .806 .953
V38 93.62 304.469 .823 .953
V39 93.59 308.937 .795 .954
V40 93.49 308.633 .756 .954
Scale Statistics
Mean Variance |Std. Deviation | N of Items
96.57 335.372 18.313 31
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D.3 Hasil Uji Validitas Gaya Hidup Hedonis

Tahap 1
ltem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if Item
Iltem Deleted [ Item Deleted | Correlation Deleted
Vi 121.57 448.638 .056 .958
V2 121.67 446.552 .145 957
V3 121.95 442.460 217 .958
V4 121.87 439.135 .387 957
V5 121.65 446.028 174 957
V6 121.69 450.535 -.024 .958
V7 121.75 431.475 .587 .956
V8 121.69 442.907 .257 .957
V9 122.42 426.487 .549 .956
V10 122.29 416.470 .802 .954
Vil 122.19 415.183 .813 .954
V12 122.24 415.369 .820 .954
V13 122.21 423.567 .693 .955
V14 122.45 423.626 572 .956
V15 122.53 422.421 .588 .956
V16 122.26 424.063 .693 .955
V17 121.87 436.592 448 .956
V18 121.95 433.470 521 .956
V19 121.79 434.254 .505 .956
V20 121.77 438.178 403 .956
V21 121.78 433.690 517 .956
V22 121.85 436.540 427 .956
V23 122.36 415.277 .809 .954
V24 122.48 419.256 .657 .955
V25 122.16 419.425 751 .955
V26 122.35 417.616 .795 .954
V27 122.34 417.081 .768 .954
V28 122.23 415.937 774 .954
V29 121.76 439.741 .364 957
V30 121.82 432.761 .527 .956
V31 121.82 431.063 571 .956
V32 121.95 433.822 .510 .956
V33 121.80 429.739 .590 .956
V34 121.83 432.775 .519 .956
V35 122.37 421.511 .754 .955
V36 122.34 415.643 .809 .954
V37 122.44 417.545 .698 .955
V38 122.29 416.649 .813 .954
V39 122.13 417.846 .789 .954
V40 122.21 419.302 744 .955
Scale Statistics
Mean Variance [ Std. Deviation | N of Items
125.18 450.272 21.220 40
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Tahap 2 Fix
ltem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if | Variance if Iltem-Total Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted [ Correlation Deleted
\Z! 101.01 416.538 .360 .963
V7 100.88 408.890 .570 .962
V9 101.56 402.811 567 .962
V10 101.43 393.381 .813 .960
Vi1 101.33 392.140 .823 .960
V12 101.37 392.435 .827 .960
V13 101.35 399.875 716 .961
V14 101.58 400.275 .583 .962
V15 101.67 399.189 .597 .962
V16 101.39 400.460 713 961
V17 101.01 414.186 418 .963
V18 101.09 411.063 496 .962
V19 100.93 411.748 .482 .962
V20 100.90 415.427 .384 .963
V21 100.91 410.856 .506 .962
V22 100.98 413.698 414 .963
V23 101.49 391.879 .828 .960
V24 101.62 396.097 .666 961
V25 101.30 396.219 .763 961
V26 101.48 394.341 .810 .960
V27 101.48 393.487 791 .961
V28 101.36 392.634 .789 961
V29 100.89 417.033 .341 .963
V30 100.95 410.259 .507 .962
V31 100.95 408.641 .550 .962
V32 101.09 411.254 1490 .962
V33 100.93 407.181 575 .962
V34 100.96 410.199 501 .962
V35 101.50 398.070 772 961
V36 101.47 392.552 .820 .960
V37 101.58 394.306 711 .961
V38 101.42 393.612 .822 .960
V39 101.27 394.769 .798 .960
V40 101.34 396.266 751 961
Scale Statistics
Mean Variance [ Std. Deviation | N of Items
104.32 426.679 20.656 34
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LAMPIRAN E
HASIL UJI RELIABILITAS
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E.1 Hasil Uji Reliabilitas Impulsive Buying

E.2 Hasil Uji Reliabilitas Fear of Missing Out
(FoMO)

E.3 Hasil Uji Reliabilitas Gaya Hidup Hedonis
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E.1 Hasil Uji Reliabilitas Impulsive Buying
Tahap 1

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Iltems
917 40
Tahap 2

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Iltems
.955 33

E.2 Hasil Uji Reliabilitas Fear of Missing Out (FoMO)
Tahap 1

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Iltems
.938 40
Tahap 2

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.952 35
Tahap 3

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Iltems
.954 33




Tahap 4

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Iltems
.956 31

E.3 Hasil Uji Reliabilitas Gaya Hidup Hedonis

Tahap 1

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.957 40
Tahap 2

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.963 34




LAMPIRAN F
DATA TOTAL SKALA PENELITIAN
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F. Data Total Skala Penelitian

NO X1 X2 Y

1 109 117 115
2 108 119 114
3 110 119 113
4 110 119 116
5 108 119 117
6 108 119 116
7 108 119 117
8 108 119 116
9 109 119 115
10 107 119 115
11 109 119 114
12 109 119 116
13 109 119 117
14 109 119 116
15 109 119 115
16 110 119 115
17 110 119 116
18 109 119 116
19 108 119 115
20 108 119 115
21 108 119 116
22 108 119 116
23 109 119 116
24 108 119 115
25 108 119 117
26 54 74 63
27 71 77 84
28 47 53 65
29 93 100 93
30 101 96 93
31 e 102 91
32 97 112 102
33 57 54 71
34 66 65 68
35 105 46 54
36 62 62 52
37 74 72 76
38 77 88 89
39 60 59 o7
40 65 73 88
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41 71 85 79
42 63 73 84
43 70 75 68
44 72 92 72
45 64 71 77
46 67 76 72
47 108 122 119
48 110 122 120
49 108 120 120
50 109 119 120
o1 105 117 114
52 105 124 116
53 106 121 117
54 110 123 117
55 110 118 123
56 111 121 119
57 111 114 112
58 115 113 115
= 111 120 114
60 114 126 121
61 108 119 119
62 65 65 60
63 109 120 120
64 111 119 121
65 106 118 118
66 110 121 121
67 110 120 118
68 114 121 119
69 108 115 120
70 109 117 116
71 107 119 112
72 105 117 117
73 64 60 54
74 60 61 55
75 58 65 61
76 58 64 58
77 100 106 100
78 98 111 110
79 102 116 109
80 67 80 80
81 70 77 81
82 71 77 80
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83 67 74 88
84 67 77 80
85 70 75 85
86 67 78 84
87 66 75 83
88 74 76 81
89 71 81 85
90 70 81 86
91 69 82 82
92 71 81 82
93 76 80 81
94 71 80 83
95 66 75 83
96 74 75 88
97 71 78 82
98 71 74 86
99 66 76 84
100 69 77 77
101 109 121 116
102 107 120 114
103 111 119 112
104 110 120 113
105 106 122 114
106 110 121 114
107 110 120 116
108 109 121 111
109 111 120 115
110 112 123 115
111 112 120 120
112 109 117 114
113 107 123 116
114 109 117 118
115 107 119 114
116 108 116 115
117 106 116 119
118 109 121 116
119 106 116 115
120 106 120 110
121 113 114 116
122 106 107 109
123 52 62 50
124 101 79 109
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125 93 106 110
126 97 109 109
127 99 77 109
128 98 103 106
129 101 108 104
130 96 112 112
131 103 105 110
132 99 107 108
133 99 107 106
134 98 103 106
135 82 106 112
136 103 107 106
137 98 102 100
138 97 101 106
139 90 102 104
140 98 102 103
141 104 106 109
142 101 85 97
143 100 106 107
144 100 105 105
145 104 95 107
146 97 103 104
147 100 105 107
148 104 106 102
149 97 108 108
150 95 102 109
151 45 53 62
152 69 80 71
153 69 78 75
154 74 75 78
155 67 50 78
156 110 119 113
157 109 118 114
158 108 119 116
159 106 122 115
160 108 116 118
161 111 119 121
162 107 121 115
163 110 115 120
164 109 119 115
165 104 120 114
166 110 118 117
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167 108 121 113
168 110 116 114
169 109 119 113
170 107 117 117
171 110 121 117
172 107 121 114
173 112 118 116
174 112 120 117
175 107 97 110
176 107 118 118
177 109 116 115
178 109 119 115
179 112 118 111
180 111 123 114
181 105 116 118
182 109 119 113
183 111 121 115
184 110 118 114
185 111 121 117
186 110 118 113
187 109 119 113
188 109 115 114
189 109 119 115
190 109 115 113
191 107 120 117
192 110 120 116
193 109 118 115
194 107 115 113
195 106 116 113
196 53 59 86
197 108 119 113
198 107 119 115
199 111 119 115
200 109 118 117
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LAMPIRAN G
LAMPIRAN UJI ASUMSI
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G.1 UJI NORMALITAS
G.2 UJI LINIERITAS

124



125

G.1 Uji Normalitas

Descriptive Statistics

N Mean Std. Deviation Minimum Maximum
Fomo 50 108.92 1.926 105 112
Hedonis 50 119.12 2.237 115 123
Impulsive Buy 50 115.82 2.577 110 121

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Fomo Hedonis Impulsive Buy

N 50 50 50
Normal Parameters®P  Mean 108.92 119.12 115.82
Std. Deviation 1.926 2.237 2577

Most Extreme Absolute .153 .139 125
Differences Positive 141 .098 125
Negative -.153 -.139 -.100

Kolmogorov-Smirnov Z 1.079 .980 .883
Asymp. Sig. (2-tailed) .195 .292 417

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

G.2 Uji Linieritas
G. 2.1 Uji Linieritas Impulsive Buying dengan Fear of Missing Out (FoMO)

ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Sguare F Sig.
Impulsive Buy * Fomo Between (Combined) 23.464 7 3.352 .466 .853
Groups Linearity 4096 1 4096 .570 .455
Deviation from Linearity 19.368 6 3.228 449 .842
Within Groups 301.916 42 7.188
Total 325.380 49
Measures of Association
R R Squared Eta Eta Squared

Impulsive Buy * Fomo 112 .013 .269 .072
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G. 2.2 Uji Linieritas Impulsive Buying dengan Gaya Hidup Hedonis

ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
Impulsive Buy * Hedonis  Between (Combined) 9533 8 1.192 .155 .995
Groups Linearity 2.955 1 2955 .384 .539
Deviation from Linearity 6.578 7 .940 122 .996
Within Groups 315.847 41 7.704
Total 325.380 49

Measures of Association

R R Squared Eta Eta Squared
Impulsive Buy * Hedonis -.095 .009 171 .029




LAMPIRAN H
UJI HIPOTESIS
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H.1 Uji Analisis Regresi Hipotesis Mayor
H.2 Uji Product Moment Hipotesis Minor
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H.1 Uji Analisis Regresi Hipotesis Mayor

Model Summary

129

Change Statistics

Adjusted Std. Error of | R Square
Model R R Square | R Square | the Estimate Change F Change dfl df2 Sig. F Change
1 .1502 .023 -.019 2.601 .023 543 2 47 .585
a. Predictors: (Constant), Hedonis, Fomo
ANOVAP
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 7.342 2 3.671 .543 .5852
Residual 318.038 47 6.767
Total 325.380 49
a. Predictors: (Constant), Hedonis, Fomo
b. Dependent Variable: Impulsive Buy
H.2 Uji Product Moment Hipotesis Minor
Descriptiv e Statistics
Mean Std. Deviation N
Impulsive Buy 115.82 2577 50
Fomo 108.92 1.926 50
Hedonis 119.12 2.237 50
Correlations
Impulsive Buy Fomo Hedonis

Pearson Correlation Impulsive Buy 1.000 112 -.095

Fomo 112 1.000 .040

Hedonis -.095 .040 1.000
Sig. (1-tailed) Impulsive Buy . .219 .255

Fomo .219 . .391

Hedonis .255 .391 .
N Impulsive Buy 50 50 50

Fomo 50 50 50

Hedonis 50 50 50




Variables Entered/Remove8l

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 -
Hedogls, Enter
Fomo

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: Impulsive Buy

Coefficients?

130

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 112.594 28.308 3.977 .000
Fomo .156 .193 116 .805 .425
Hedonis -.115 .166 -.100 -.693 .492

a. Dependent Variable: Impulsive Buy



LAMPIRAN 1
KATEGORISASI STANDAR DEVIASI
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I.1 Kategorisasi Standar Deviasi Impulsive Buying

1.2 Kategorisasi Standar Deviasi Fear of Missing
Out (FoMO)

1.3 Kategorisasi Standar Deviasi Gaya Hidup
Hedonis
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1.1 Kategorisasi Standar Deviasi Impulsive Buying

Descriptiv e Statistics

Mean Std. Deviation N

Impulsive Buy 115.82 2577 50
Fomo 108.92 1.926 50
Hedonis 119.12 2237 50

1.

Sangat Tinggi

=X = Mean + (1,5 SD)

=X > 115,82+ (1,5 .2,577)

=X2>115,82 + 3,865

=X2>119,685

=X2>120

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel impulsive buying

untuk kategori sangat tinggi (X > 120), terdapat 7 subjek dengan presentase
14%.

Tinggi

= Mean + (0,5 SD) < X < Mean + (1,5 SD)

=115,82+(0,5.2,577) < X < 115,82+ (1,5 . 2,577)

=115,82+ 1,288 <X < 115,82 + 3,865

=117,108 < X < 119,685

=117<X<119

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel impulsive buying

untuk kategori tinggi (117-119) terdapat 11 subjek dengan persentase 22%.

Sedang

= Mean - (0,5.SD) £ X < Mean + (0,5.SD)

=115,82—-(0,5.2,577) < X < 115,82+ (0,5.2,577)

=115,82-1,288 <X < 115,82+ 1,288

=114,532 <X < 117,108

=115<X<116

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel impulsive buying

untuk kategori sedang (115-116) terdapat 16 subjek dengan persentase 32%.
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4. Rendah
= Mean — (1,5.SD) < X < Mean — (0,5.SD)
=115,82—-(1,5.2,577) < X < 115,82 - (0,5 . 2,577)
=115,82-3,865<X < 115,821,288
=111,954 <X <114,532
=112<X<114
Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel impulsive buying

untuk kategori rendah (112-114) terdapat 11 subjek dengan persentase 28%.

5. Sangat Rendah
=X <Mean - (1,5.SD)
=X <115,82—-(1.5.2,577)
=X <115,82 — 3,865
=X<111,954
=X<111
Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel impulsive buying

untuk kategori sangat rendah (X < 111) terdapat 11 subjek dengan

persentase 4%.



1.2 Kategorisasi Standar Deviasi Fear of Missing Out (FoMQO)

Descriptiv e Statistics
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Mean Std. Deviation
Impulsive Buy 115.82 2577 50
Fomo 108.92 1.926 50
Hedonis 119.12 2237 50
Sangat Tinggi

=X = Mean + (1,5 SD)
=X >108,92+(1,5.1,926)
=X2>108,92 + 2,889
=X2>111,809
=X2>112
Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Fear of Missing Out

(FoMO) untuk kategori sangat tinggi (X > 112) terdapat 5 subjek dengan
persentase 10%.

. Tinggi

= Mean + (0,5 SD) < X < Mean + (1,5 SD)
=108,92 + (0,5 . 1,926) < X < 108,92 (1,5 . 1,926)
=108,92 + 0,963 < X < 108,92 + 2,889

=109,883 <X < 111,809

=110<X <111

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Fear of Missing
Out (FoMO) untuk kategori tinggi (110-111) terdapat 17 subjek dengan

persentase 34%.
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. Sedang
= Mean - (0,5.SD) < X < Mean + (0,5.SD)
=108,92 - (0,5.1,926) <X <108,92 + (0,5 . 1,926)
=108,92 - 0,963 < X < 108,92 + 0,963
=107,957 < X 109,883
=108 <X <109
Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Fear of Missing Out

(FOMO) untuk kategori sedang (108-109) terdapat 13 subjek dengan

persentase 26%.

. Rendah

= Mean — (1,5.SD) < X < Mean - (0,5.SD)

=108,92 —(1,5.1,926) <X <108,92-(0,5. 1,926)

=108,92 — 2,889 < X < 108,92 — 0,963

=106, 031 <X <107,957

=106 <X <107

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Fear of Missing Out

(FOMO) untuk kategori rendah (106-107) terdapat 14 subjek dengan
persentase 28%.

Sangat Rendah

=X < Mean - (1,5.SD)

=X<108,92 - (1.5.2,889)

=X <105

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Fear of Missing Out

(FoMO) untuk kategori sangat rendah (X < 105) terdapat 1 subjek dengan

persentase 2%.
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1.3 Kategorisasi Standar Deviasi Gaya Hidup Hedonis

Descriptiv e Statistics

Mean Std. Deviation N

Impulsive Buy 115.82 2577 50
Fomo 108.92 1.926 50
Hedonis 119.12 2237 50

1.

Sangat Tinggi

=X = Mean + (1,5 SD)

=X>119,12 +(1,5.2,237)

=X2>119,12 +(3,355)

=X 2>122,475

=X2>122

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Gaya Hidup Hedonis

untuk kategori sangat tinggi (X > 122) terdapat 6 subjek dengan persentase
12%.

Tinggi

= Mean + (0,5 SD) < X < Mean + (1,5 SD)

=119,12+(0,5.2,237) <X < 119,12 (1,5 . 2,237)

=119,12+1,1185 < X < 119,12 + 3,355

=120,238 <X < 122,475

=120<X <121

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Gaya Hidup Hedonis

untuk kategori tinggi (120-121) terdapat 17 subjek dengan persentase 34%.

Sedang

= Mean - (0,5.SD) < X < Mean + (0,5.SD)

=119,12-(0,5.2,237) < X < 119,12+ (0,5 . 2,237)

=119,12-1,118 <X <119,12 + 1,118

=118,001 £ X <120,238

=118<X <119

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Gaya Hidup Hedonis

untuk kategori Sedang (118-119) terdapat 16 subjek dengan persentase

32%.
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. Rendah

= Mean — (1,5.SD) < X < Mean — (0,5.SD)

=119,12—-(1,5.2,237) < X< 119,12 —-(0,5. 119,12)
=119,12-3,355<X<119,12-1,118

=116 <X <117

Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Gaya Hidup Hedonis

untuk kategori Rendah (116-117) terdapat 7 subjek dengan persentase 14%.

. Sangat Rendah
=X <Mean - (1,5.SD)
=X<119,12-2,237
=X<115
Berdasarkan kategorisasi standar deviasi pada variabel Gaya Hidup

Hedonis untuk kategori Sangat Rendah (X < 115) terdapat 4 subjek dengan

persentase 8%.
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A
UNIVERSITAS MURIA KUDUS

FAKULTAS PSIKOLOGI

UNIVERSITAS J\. Lingkar Utara, Gondangmanis Bae Kudus 59327 Jawa Tengah, Telepon : (0291) 438229 ext. 122
MURIA KUDUS Fax : (0291) 437198, e-Mail : psikologi@umk.ac.id, Website : https://psikologi.umk.ac.id

FORMA

PERMOHONAN DOSEN PEMBIMBING

Nama : Dafa Alif Syandana
NIM 1 202060147

Dengan judul skripsi yang sesuai pada form B (Form Pengajuan Judul Skripsi) dan hasil form Screening
Judul Skripsi (terlampir)

Mohon untuk dibimbing oleh : Tanda tangan dosen dibawah ini

Dr. Dhini Rama Dhania, S.Psi, M.Si %

Mengetahui, Kudus, 01/08/2024 9:41:42
Pemohon
/\
Latifah Nur Ahyani, S.Psi, MA Dafa Alif Syandana

* form ini harap di print dan dimintakan tanda tangan

Dignity, Quality, Integrity | umk.ac.id



141

A
U UNIVERSITAS MURIA KUDUS

FAKULTAS PSIKOLOGI

UNIVERSITAS J1. Lingkar Utara, Gondangmanis Bae Kudus 59327 Jawa jengah, Telepgn $ (0?91) 435229 ext. 122
MURIA KUDUS Fax : (0291) 437198, e-Mail : psikologi@umk.ac.id, Website : https:/psikologi.umk.ac.id

PENGAJUAN JUDUL SKRIPSI
Status : Revisike 1
Nama : Dafa Alif Syandana
NIM : 2020-60-147
Judul Skripsi : Hubungan antara Fear of Missing Out (FOMO) dan Gaya Hidup Hedonis

dengan Impulsive Buying di E-Commerce pada Mahasiswa

Identifikasi Variabel

1. Variabel Tergantung : Impulsive Buying

2. Variabel Bebas : X1 Fear of Missing Out (FOMO)
X2 Gaya Hidup Hedonis

Hipotesis

Hipotesis mayor :

Ada hubungan antara Fear of Missing Out (FOMO) dan Gaya Hidup Hedonis dengan Impulsive Buying di
E-Commerce pada Mahasiswa

Hipotesis minor :

a) Ada hubungan positif antara Fear of Missing Out (FoMO) dengan Impulsive Buying di E-Commerce
pada Mahasiswa

b) Ada hubungan positif antara Gaya Hidup Hedonis dengan Impulsive Buying di E-Commerce pada

Mahasiswa

Mengetahui, Kudus, 8/1/2024 9:42:19
Biro Skripsi Pemohon

Latifah Nur Ahyani, S.Psi, MA Dafa Alif Syandana

* form ini harap di print dan dimintakan tanda tangan

Dignity, Quality, Integrity. | umk.ac.id
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A
U UNIVERSITAS MURIA KUDUS

FAKULTAS PSIKOLOG!

UNIVERSITAS J1. Lingkar Utara, Gondangmanis Bae Kudus 59327 Jawa Tengah, Telepon : (0291) 438229 ext. 122
MURIA KUDUS Fax : (0291) 437198, e-Mail : psikologi@umk.ac.id, Website : https://psikologi.umk.ac.id

SCREENING JUDUL SKRIPSI

Berdasarkan hasil screening judul skripsi menyatakan bahwa :

Nama : Dafa Alif Syandana
NIM : 2020-60-147
Judul Skripsi :  Hubungan antara Fear of Missing Out (FOMO) dan Gaya Hidup Hedonis

dengan Impulsive Buying di E-Commerce pada Mahasiswa

Telah lolos screening dan dapat diajukan untuk menjadi judul skripsi.

Kudus, 8/1/2024 9:42:19

Mengetahui,
Biro Skripsj Petugas Screening
Latifah Nur Ahyani, S.Psi, MA Muji Syukur, S.Psi

* form ini harap di print dan dimintakan tanda tangan

Dignity, Quality, Integrity | umk.ac.id
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A
U UNIVERSITAS MURIA KUDUS

FAKULTAS PSIKOLOGI

UNIVERSITAS J1. Lingkar Utara, Gondangmanis Bae Kudus 59327 Jawa Tengah, Telepon : (0291) 438229 ext. 122
MURIA KUDUS Fax : (0291) 437198, e-Mail : psikologi@umk acid, Website : https//psikologiumk ac.id

LEMBAR PERNYATAAN SCREENING SKRIPSI - TURNITIN

Berdasarkan hasil screening skripsi, pada Bab I, II, I, IV, dan V menyatakan bahwa :

Nama : Dafa Alif Syandana

NIM 1 202060147

Judul Skripsi : Hubungan antara Fear of Missing Out (FOMO) dan Gaya Hidup Hedonis
dengan Impulsive Buying di E-Commerce pada Mahasiswa

Prosentase ;2%

Hasil : Lolos screening Tumitin

Bukti, harap disimpan dengan baik untuk dijadikan syarat pengajuan ujian skripsi.

Mengetahui, Kudus, 8/1/2024 11:09:28
Biro Skripsi Petugas Screening

Latifah Nur Ahyani, S.Psi, MA Muiji Syukur, S.Psi

* form ini dimintakan tanda tangan

Dignity, Quality, Integrity | umk.ac.id



