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ABSTRAKSI

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh celebrity
endorser, brand image, brand trust, harga dan kualitas produk terhadap keputusan
pembelian produk skincare MS Glow di Kudus. Metode yang digunakan adalah
metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data digunakan dengan membagikan
kuesioner 120 responden pada konsumen yang pernah menggunakan atau yang
ingin membeli produk skincare MS Glow di Kudus. Metode pengambilan sampel
dalam penelitian ini menggunakan teknik Purposive Sampling. Metode analisis data
yang digunakan adalah uji regresi berganda. Berdasarkan hasil penguji hipotesis
dalam penelitian ini menunjukkan bahwa celebrity endorser tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, brand image berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, brand trust berpengaruh terhadap keputusan
pembelian, harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, dan kualitas
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Brand Image, Brand Trust, Harga, Kualitas
Produk dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of celebrity endorsers, brand image,
brand trust, price and product quality on purchasing decisions for MS Glow
skincare products in Kudus. The method used is a quantitative method. Data
collection techniques are used by distributing questionnaires to 120 respondents to
consumers who have used or want to buy MS Glow skincare products in Kudus.
The sampling method in this study uses the Purposive Sampling technique. The data
analysis method used is multiple regression testing. Based on the results of
hypothesis testing in this research, it shows that celebrity endorsers have no effect
on purchasing decisions, brand image has a positive and significant effect on
purchasing decisions, brand trust has an effect on purchasing decisions, price has
no effect on purchasing decisions, and product quality has a positive and significant
effect on purchasing decisions.

Keywords: Celebrity Endorser, Brand Image, Brand Trust, Price, Product Quality
and Purchasing Decision
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