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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pertumbuhan 

penjualan, profitabilitas, ukuran perusahaan, inflasi, dan suku bunga terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan sektor consumer non-cyclicals sub sektor food and 

beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2023. Jenis penelitian 

ini adalah penelitian kuantitatif dan data yang digunakan adalah data sekunder. 

Populasi dalam penelitian ini yaitu 95 perusahaan sektor consumer non cyclicals 

sub sektor food and beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-

2023. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling, 

sehingga sampel yang digunakan adalah 24 perusahaan. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan alat uji SPSS versi 26.0. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial pertumbuhan penjualan tidak 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan, profitabilitas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan 

berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan, inflasi 

berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan, suku bunga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan secara 

simultan pertumbuhan penjualan, profitabilitas, ukuran perusahaan, inflasi dan 

suku bunga berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan 

 

Kata Kunci : Pertumbuhan Penjualan, Profitabilitas, Ukuran Perusahaan, 

Inflasi, Suku Bunga, Nilai Perusahaan. 

 

 

 

 



 

ix 
 

THE EFFECT OF SALES GROWTH, PROFITABILITY, COMPANY SIZE, 

INFLATION AND INTEREST RATE ON COMPANY VALUE IN 

CONSUMER NON-CYCLICALS SECTOR COMPANIES, FOOD AND 

BEVERAGE SUB-SECTOR LISTED ON THE INDONESIA STOCK 

EXCHANGE IN 2018-2023 

WINDI SINDIANA 

202011021 

 

Advistor 1: Dr. Dwi Soegiarto., S.E., M.M 

Advistor 2: Hutomo Rusdianto, S.E,. MBA,. AWM,. QWM,. CBV 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS 

MANAGEMENT STUDY PROGRAM 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of sales growth, profitability, company size, 

inflation, and interest rates on company value in consumer non-cyclicals sector 

companies, food and beverage sub-sectors listed on the Indonesia Stock Exchange 

in 2018-2023. This type of research is quantitative research and the data used is 

secondary data. The population in this study were 95 consumer non-cyclicals sector 

companies, food and beverage sub-sectors listed on the Indonesia Stock Exchange 

in 2018-2023. The sampling method used was purposive sampling, so the sample 

used was 24 companies. The data analysis technique used was multiple linear 

regression analysis with the SPSS version 26.0 test tool. The results of the study 

indicate that partially sales growth has no effect and is not significant on company 

value, profitability has a positive and significant effect on company value, company 

size has a negative and insignificant effect on company value, inflation has a 

negative and insignificant effect on company value, interest rates have a positive 

and significant effect on company value. While simultaneously sales growth, 

profitability, company size, inflation and interest rates have a positive and 

significant effect on company value. 

 

Keywords: Sales Growth, Profitability, Company Size, Inflation, Interest Rates, 

Company Value. 
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