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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO :
“Rasakan setiap proses yang kamu tempuh dalam hidupmu, sehingga kamu tau
betapa hebatnya kamu sudah bertahan sejauh ini”
(Lilis Sumaya)
“Masa depan adalah milik mereka yang percaya tentang mimpi-mimpi mereka”

(Elanoor Roosevelt)

PERSEMBAHAN :

e Almarhum Bapak saya yang telah menjadi cinta pertama saya dan orang
yang selalu memotivasi hidup saya.

e Ibu saya yang telah memberi semangat untuk tidak menyerah, doa serta
dukungan berupa moril dan materil dalam menyelesaikan pendidikan saya
sampai saat ini.

e Kedua kakak saya yang saya sayangi dan saya banggakan.
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh e-wom, brand image,
celebrity endorser, dan price terhadap minat beli produk Scarlett (studi kasus pada
mahasiswa Universitas Muria Kudus). Populasi pada penelitian ini adalah seluruh
mahasiswa Universitas Muria Kudus pengguna Scarlett yang tidak diketahui secara
pasti. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan
jumlah sampel sebanyak 120 responden. Analisis data menggunakan bantuan
aplikasi SPSS 25. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa e-wom
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, brand image berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli, celebrity endorser berpengaruh negatif
dan signifikan terhadap minat beli dan price secara parsial tidak berpengaruh
terhadap minat beli. Disisi lain, secara parsial celebrity endorser berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli. E-wom, brand image, celebrity endorser
dan price secara simultan berpengaruh terhadap minat beli.

Kata kunci : e-wom, brand image, celebrity endorser, price, minat beli.
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THE INFLUENCE OF E-WOM, BRAND IMAGE, CELEBRITY
ENDORSER, AND PRICE ON INTEREST IN BUYING SCARLETT
PRODUCTS

(Case Study of Muria Kudus University Students)

Lilis Sumaya
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Mentor 1. Drs. H. Masruri, M.M.
2. Twan Suroso, S.E., M.M., CFP®.

UNIVERSITAS MURIA KUDUS

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS MANAGEMENT STUDY
PROGRAM

ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of e-wom, brand image, celebrity endorser,
and price on purchase intention of Scarlett products (case study on students of
Muria Kudus University). The population in this study were all students of Muria
Kudus University who are users of Scarlett who are not known for certain. The
sampling technique used purposive sampling with a sample size of 120 respondents.
Data analysis used the help of the SPSS 25 application. Based on the results of the
study, it shows that e-wom has a positive and significant effect on purchase
intention, brand image has a positive and significant effect on purchase intention,
celebrity endorser has a negative and significant effect on purchase intention and
price partially does not affect purchase intention. On the other hand, partially
celebrity endorser has a positive and significant effect on purchase intention. E-
wom, brand image, celebrity endorser and price simultaneously affect purchase
intention.

Keywords : E-wom, brand image, celebrity endorser, price, interest buying.
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