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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO:  

Allah membuat yang tidak mungkin menjadi mungkin 

_Qs. Maryam 30:39_ 

Hidup yang tidak sesuai impian bukanlah hidup yang gagal. Dan hidup yang 

sesuai impian belum tentu hidup yang berhasil. Aku hanya ingin melakukan tugas 

yang diberikan kepadaku dengan baik. Itulah impianku sekarang. 

_Baek Yi Jin, 2521_ 
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1. Bapak Sukarjo, yang telah memberikan semangat. Terima kasih doa dan 

dukungannya yang tiada hentinya berjuang untuk masa depan dan kebahagiaan 

penulis. Sehat selalu dan hidup lebih lama lagi bapak harus selalu ada disetiap 

perjalanan dan pencapaian di hidup penulis.   

2. Ibu Prihatin, yang telah melahirkan penulis. Terima kasih atas limpahan doa 

yang tak berkesudahan dan juga dukungan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi.  

3. Almamater tercinta Universitas Muria Kudus. 

4. Dan yang terakhir untuk diri saya, Anggi Shelly Alvina. Terima kasih telah 

bertahan sejauh ini. Terima kasih tetap memilih berusaha walaupun sering 

merasa putus asa atas apa yang telah diusahakan dan belum berhasil. Terima 

kasih karena tidak memilih menyerah sesulit apapun penyusunan skripsi ini 
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dan telah menyelesaikan semaksimal mungkin. Berbahagialah dimanapun dan 

kapanpun, Anggi Shelly Alvina. Apapun kurang dan lebihmu mari merayakan 

diri sendiri.  
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh digital marketing dan 
celebrity endorsement terhadap purchase decision melalui brand image sebagai 
variabel intervening. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah 
menggunakan produk Scarlett Whitening yang tidak diketahui jumlahnya secara 
pasti. Jumlah sampel yaitu 100 responden dengan teknik nonprobalility sampling, 
yaitu purposive sampling dengan kriteria berumur minimal 17 tahun yang pernah 
membeli minimal 1 kali dalam setahun. Pengumpulan data penelitian ini 
menggunakan kuesioner dengan menggunakan analisis data SEM AMOS. Hasil 
penelitian ini menunjukkan bahwa digital marketing berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap brand image, celebrity endorsement berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap brand image, digital marketing tidak berpengaruh terhadap 
purchase decision, celebrity endorsement tidak berpengaruh terhadap purchase 
decision, brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase 
decision.  

 

Kata kunci : Digital marketing, Celebrity endorsement, Purchase decision, 
Brand image 
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ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the influence of digital marketing and celebrity 
endorsement on purchase decisions through brand image as an intervening 
variable. The population in this research is consumers who have used Scarlett 
Whitening products, the exact number of which is unknown. The number of samples 
was 100 respondents using a non-probability sampling technique, namely 
purposive sampling with the criteria of being at least 17 years old who had 
purchased at least once a year. Data collection for this research used a 
questionnaire using AMOS SEM data analysis. The results of this research show 
that digital marketing has a positive and significant effect on brand image, celebrity 
endorsement has a positive and significant effect on brand image, digital marketing 
has no effect on purchase decisions, celebrity endorsement has no effect on 
purchase decisions, brand image has a positive and significant effect on purchase 
decisions.  
 
Keyword: Digital marketing, Celebrity endorsement, Purchase decision, Brand 
image
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