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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO: 

“Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Insyirah : 6) 

 

“Orang lain tidak akan mengerti struggle dan masa sulitmu, terlambat bukan 

berarti gagal. Jangan musnahkan impianmu, kita buat impian yang baru lagi. 

Orangtua selalu menantimu pulang beserta bahagiamu.  

Simpan keluhmu, sebab letihmu tak sebanding dengan perjuangan mereka. 

Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir kedunia, jadi tidak mungkin aku tidak 

ada artinya” 

(Penulis) 
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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh modal sosial, 

kreativitas, proaktif, dan orientasi pasar terhadap kinerja UMKM di Kudus. Obyek 

pada penelitian ini adalah pelaku UMKM makanan dan minuman di kecamatan 

Bae, Kudus. Pengumpulan data menggunakan metode penyebaran kuesioner. 

Metode pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan purposive sampling 

dengan teknik pengambilan sampel menggunakan rumus Taro Yamane yakni 

jumlah sampel 135 responden. Penelitian ini menggunakan data kuantitatif melalui  

program SPSS 26. Uji instrumen pada penelitian ini menggunakan uji validitas dan 

uji reliabilitas. Metode analisis data menggunakan uji normalitas, uji 

multikolonieritas, dan uji heteroskedastisitas dengan uji model yaitu uji parsial (uji 

t) dan uji simultan (uji F). Hasil penelitian secara parsial menunjukkan bahwa 

modal sosial berpengaruh positif signifikan terhadap kinerja UMKM, kreativitas 

tidak berpengaruh terhadap kinerja UMKM, proaktif berpengaruh positif signifikan 

terhadap kinerja UMKM, modal sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kinerja UMKM. Hasil penelitian secara simultan menunjukkan bahwa modal sosial, 

kreativitas, proaktif dan orientasi pasar berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kinerja UMKM.   

 

Kata Kunci: Modal Sosial, Kreativitas, Proaktif, Orientasi Pasar, Kinerja 

UMKM. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the influence of social capital, creativity, 

proactiveness and market orientation on the performance of MSMEs in Kudus. The 

objects of this research are food and beverage MSMEs in Bae sub-district, Kudus. 

Data collection used the questionnaire distribution method. The sampling method 

in this research used purposive sampling with a sampling technique using the Taro 

Yamane formula, namely a sample size of 135 respondents. This research uses 

quantitative data through the SPSS 26 program. The instrument test in this research 

uses validity and reliability tests. Data analysis methods use normality tests, 

multicollinearity tests, and heteroscedasticity tests with model tests, namely partial 

tests (t tests) and simultaneous tests (F tests). The partial research results show that 

social capital has a significant positive effect on the performance of MSMEs, 

creativity has no effect on the performance of MSMEs, proactiveness has a 

significant positive effect on the performance of MSMEs, social capital has a 

positive and significant effect on the performance of MSMEs. The research results 

simultaneously show that social capital, creativity, proactiveness and market 

orientation have a positive and significant effect on the performance of MSMEs. 

 

Keywords: Social Capital, Creativity, Proactiveness, Market Orientation, Msmes 

Performance 
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