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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Green Innovation dan 

Keunggulan Bersaing Terhadap Kinerja Pemasaran Usaha Mikro Kecil Kecamatan 

Gembong, Kabupaten Pati. Penelitian ini merupakan penelitian statistik deskriptif 

yang menggunakan data primer  adalah kuesioner. Populasi yang menjadi fokus 

penelitian adalah data Usaha Mikro Kecil di Kecamatan Gembong Kabupaten Pati. 

Metode yang digunakan untuk memperoleh sampel yaitu non probability sampling, 

dengan teknik purposive sampling. Analisis data dalam penelitian ini yaitu 

menggunakan aplikasi statistik SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 

versi 26.  Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial green innovation 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja pemasaran, keunggulan 

bersaing berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja pemasaran. Secara 

simultan green innovation dan keunggulan bersaing berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kinerja pemasaran. 

Kata Kunci : Green Innovation, Keunggulan Bersaing, Kinerja Pemasaran. 
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ABSTRACTION 

This research aims to analyze the influence of Green Innovation and Competitive 

Advantage on the Marketing Performance of Micro and Small Enterprises in 

Gembong District, Pati Regency. This research is a descriptive statistical research 

that uses primary data, namely a questionnaire. The population that is the focus of 

the research is data on Micro and Small Enterprises in Gembong District, Pati 

Regency. The method used to obtain samples is non-probability sampling, with a 

purposive sampling technique. Data analysis in this research uses the statistical 

application SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) version 26. The 

results of this research show that partially green innovation has a positive and 

significant effect on marketing performance, competitive advantage has a positive 

and significant effect on marketing performance. Simultaneously, green innovation 

and competitive advantage have a positive and significant effect on marketing 

performance. 

Keywords: Green Innovation, Competitive Advantage, Marketing Performance. 
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